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Campana “Una muestra de confianza marca la diferencia”

Creamos esta propuesta para NuAez Laboratorios con el objetivo de comunicar confianza,
precision y profesionalismo, elementos fundamentales dentro del dGmbito de los andlisis clinicos
y servicios de laboratorio. Ademas, se nos solicitd utilizar la palabra “confianza” como requisito
ya que la frase “jes confianza!” era parte continua de la comunicacion de la marca.

El disefio de la pieza principal utiliza una composicion limpia y contempordneaq, donde el color
turquesa de la marca funciona como elemento protagonista y genera una sensacion de
seguridad, tecnologia y cercania. La fotografia de la muestraq, el tubo de ensayo y los elementos
de laboratorio refuerzan visualmente la naturaleza cientifica de la marca.

La composicion busca representar el proceso de andlisis de una manera clara y atractiva,
utilizando la muestra como recurso visual principal para dirigir la atencidon hacia el mensaje.

Conceptualmente, la frase “Una muestra de confianza marca la diferencia” establece una
relacion directa entre el acto de realizar un andlisis y la confianza que el paciente deposita en el
laboratorio. El juego de palabras convierte un elemento cotidiano del servicio “la muestra” en

un concepto emocional que comunica seguridad, calidad y respaldo.
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