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PREMIO ANUARIA A LA MEJOR APLICACION DE IDENTIDAD CORPORATIVA



ANTECEDENTES

®

¢HACIA DONDE VAMOS?

Unrelevo generacional impulsa la actualizacion
y la expansion de la marca, acompanado de
un reposicionamiento claro: consolidarse
como unreferente endisenoy arquitectura,
al tiempo que amplia su oferta en soluciones
para elhogaryladecoracion. Este nuevo
enfoque busca extender su base de clientes
en Cantabriay en el norte de Espana, abriendo
lalinea de negocio hacia el canal contract
(arquitectos, disenadores e interioristas), sin
renunciar a su publico profesional y técnico
de siempre, y sentando las bases para futuras
lineas como cocinas, mobiliario y decoracion.



RENOVARY ELEVAR
EL VALORDE LAMARCA

Actualizar suidentidad para transmitir
profesionalidad, cercaniay disefo,
reforzando su caracter aspiracional y
alineandola contendencias actuales
para abrirnuevas oportunidades
comerciales.

UNIFICAR LA IDENTIDAD
MANTENIENDO DOS LENGUAIJES
CLARAMENTE DIFERENCIADOS

Construiruna arquitectura de marca
capazde hablarde forma coherente a
dos universos -profesional y particular/
arquitecto einteriorista- sin fragmentar
la marca, combinando funcionalidady
sensibilidad estética.

OBJETIVOS

ACTUALIZAR
LA MARCA

DOS PUBLICOS
PARA UNA IDENTIDAD

REPOSICIONAMIENTO
ESTRATEGICO

REPOSICIONAR LA MARCA
Y AMPLIAR SU PUBLICO

Pasar de una percepcion centrada
en el material de construccidnauna
marca atractiva para profesionales,

arquitectos, interioristas y particulares,
reforzando su presencia en el territorio
del disehoy delhogar.

CONSTRUIR UNA EXPERIENCIA DE
MARCA COHERENTE Y MEMORABLE

Integrarun lenguaje visual y sensorial
mas cuidado — en showroom,
comunicaciony punto de venta— que
refuerce la calidad percibiday consolide
a LAVIN como referente en soluciones
globales para el hogar.



POSICIONAMIENTO
ESTRATEGICO

Unaidentidad que serenueva para

ganarrelevanciay dialogarconel
universo del diseno

La marca aspira areforzar su valory consolidarse como
una firma profesional, cercanay conuna sensibilidad
estéticareconocible. Elrestyling es una oportunidad
para transformar su percepcion: de seridentificada
solo por constructores, a convertirse también en

una opcion atractiva para particulares, interioristas y
arquitectos.

La nueva arquitectura de marca articulara dos
universos: uno profesional, mas funcional y directo;
y otro orientado al disefio, mas calido y cuidado. Dos
lenguajes distintos bajo una identidad unificada.

Este doble enfoque amplia el alcance de la marca, abre
nuevas oportunidadesy la proyecta hacia un territorio
mas estético y emocional, donde el hogary el disefo
son protagonistas. Una evolucion coherente que
modernizala marca, larevalorizay la posiciona de forma

aspiracional en el mundo del diseno, el interiorismoy la
arquitectura.

CONSTRUCTOR
PRODUCTO TECNICO

LAVIN

CONTRACT
DISENO



VALORES

(01.)

CERCANIA Y ESPIRITU FAMILIAR

Una empresa accesible, humanay
comprometida, que mantiene viva la
esencia de susraices.

V (02.)
(04.)

) ATENCION Y ACOMPANAMIENTO
CALIDAD Y DISENO EXPERTO
Seleccion cuidadosa de producto, Una firma que escucha, guiay se

sensibilidad estéticay una vision adapta a cada necesidad, tanto de
moderna del hogar. CERAMICA | BANO | CONSTRUCCION profesionales como de particulares

(03.)

PROFESIONALIDAD Y EXPERIENCIA

Una empresa conmas de 60 anos de
experiencia en el sector, traducidos en
confianzay un servicio experto.



CONCEPTO
CREATIVO

Una nueva identidad que
nace conlavocacionde
conectardos mundos.

La nuevaidentidad de LAVIN nace conuna
intencion firme: reunirdos mundos que siempre
han convivido enlamarca, pero que no se
expresaban de maneraintegrada. El universo
técnico —propio del sector constructivo—y

la dimension estética —vinculada al diseno
contemporaneo— convergeran ahora bajo un
mMismo paraguas corporativo.
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LOGOTIPO ACTUAL

I_AVIN

CERAMICA BANO CONSTRUCCION



LOGOTIPO ACTUAL

L AVIN

CERAMICA | BANO | CONSTRUCCION




TRANSICION A LA NUEVA IDENTIDAD
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CONCEPTO
CREATIVO

Los triangulos del antiguo simbolo —vinculados historicamente al ambito
constructivo— evolucionany se integran enla propiaidentidad a través de
diagonales que cruzany articulan el nombre, generando un eje de simetria
central. En este proceso, los tres triangulos del logotipo original, enun
ejercicio de minimalismo, se reduceny se sintetizan hasta convertirse en

i

uno solo, materializandose en el “acento” delamisma letra “i”.

Esasincisiones no son meros cortes. Forman el punto exacto donde la
|6gica estructural se encuentra conla sensibilidad de la arquitectura
contemporanea.

Elresultado es unlogotipo que integray conecta ambos publicos,
aportando valory posicionamiento de marca. Unaidentidad que no
renuncia a su origen técnico, pero lo traduce a través de un lenguaje mas
contemporaneo, mas sofisticado y mas propio del mundo del diseno, para
convertirse enuna marca que ya no se dirige solo aunos pocos, sino que
tiende puentes hacia todas sus audiencias potenciales.



UNAMISMA IDENTIDAD
PARADOSTIPOS DE PUBLICO

CONSTRUCTORES
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Building new

heights

Nexus
Architecture
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PAPELERIA

LAVIN

Lorem ipsum dolor sit amet,

Consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
eacommodo consequat. Duis aute irure dolorin reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt
in culpa qui officia deserunt mollit animid est laborum. Sed ut perspiciatis unde omnisiste
natus error sit voluptatem accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam,
eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt
explicabo. Nemo enimipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit,
sed quia consequuntur magni dolores eos quiratione voluptatem sequinesciunt. Neque
porro quisguam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed
quia nonnumguam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnam aliquam
quaerat voluptatem.

Loremipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor
inreprehenderitin voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit animid est
laborum. Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium
doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et
quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia
voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores €os qui
ratione voluptatem sequinesciunt. Neque porro quisquam est, gui dolorem ipsum gquia
dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numguam eius modi tempora
incidunt ut labore et dolore magnam aliquam quaerat voluptatem.

ALMACENESLAVIN.COM

WANUM

WANUM

Materiales y soluciones
técnicas que marcanla
diferencia.

met, consecteturadipis
didunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
aliquip exea commodo consequat.
rin reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eufugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
<cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt
mollit anim id est laborum.

Av. de Palencia, 115, 39300 Torrelavega, Cantabria

T.942800110
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VESTUARIO

VEHICULO

WANU

ALMACENESLAVIN.COM

Av. de Palencia, 115, 39300
Torrelavega, Cantabria
T. 942800110
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DIFERENTES ATRIBUTOS DE MARCA



P:+1603 858 2200

Bob Sampson

Prasident

250 Commercial Street

Suite 5000
Manchester
NH 03101, USA
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LAVIN DESIGN

LAVINDESIGN.COM

PAPELERIA - LAVIN DESIGN CARPETA - LAVIN DESIGN



TIPOGRAFIAS
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PALETAS CROMATICAS

LAVIN

LAVIN DESIGN

CMYK 82 68 51 58 CMYK212978 23 CMYK2620303 CMYK2623335 CMYK 38 39 56 24 CMYK0020
RGB 4148 59 RGB 175148 65 RGB 197192177 RGB 194 184 167 RGB 145128 100 RGB 255 254 250
HTML #29303b HTML #af9541 HTML #cb5cObl

HTML #c2b8a7 HTML #918064 HTML #fffefa



WA\



