
La reina del Mediterráneo.

Por fin un producto tan maravilloso como la gamba roja de Almería tiene ya su 
propia marca. Un sello que va más allá de una cuestión comercial pues, 
además de la calidad, garantiza la zona de pesca, el proceso de selección y el 
compromiso con el medio ambiente en el mar de Alborán.

El tratamiento gráfico parte de un diseño ad hoc que nos recuerda a la 
composición heráldica de los escudos de familia. Estas formas nos transmiten 
automáticamente historia y personalidad, cuestión buscada pues la marca es 
nueva pero el producto es milenario. Además de su carácter institucional, el 
logotipo de Gamba Roja de Almería está cargado de matices y detalles en su 
composición pues dentro podemos encontrar elementos como el sol, el mar y la 
tierra; hasta el viento que nos recuerda los torreones de la Alcazaba y a su vez 
una corona, la de la reina del mediterráneo: la gamba roja.



Una nueva identidad 
con historia. 

La identidad viaja desde lo institucional a lo didáctico, pues la marca trabajará de 
diversas formas: sello de garantía, emblema gastronómico de calidad, herramienta 
formativa y hasta detalle de lujo (asequible) local.

Las formas de la identidad posibilitan un lenguaje ilustrativo para disponer de los 
elementos necesarios que incluso forman parte del logotipo: sol, mar, puerto, 
barco, fondo marino… usados como elementos decorativos para el merchandising 
y también como soporte didáctico para web o publicaciones.

La marca Gamba Roja de Almería se mueve con soltura desde la elegancia de un 
pin a lo práctico de un distintivo en pescadería. Sea un merchandising de regalo o 
un folleto corporativo, sostiene la fuerza del rojo con la elegancia de su sabor.




