


Concepto

Elegir qué ver en una plataforma de streaming se ha convertido en una
experiencia saturaday poco significativa. La abundancia de opciones,
sumada a sistemas de recomendacion basados tnicamente en algoritmos
de consumo, genera indecision y desconexion emocional.

MoodSync nace como una alternativa a este modelo. El proyecto plantea el
streaming como un espacio domestico de respiro, donde el contenido no se
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Ige por genero o tendencia, sino por el estado emocional del usuario. La
ataforma propone una relacion mas humana con las historias, entendiendo
consumo audiovisual como un momento de acompanamiento,

iIntrospeccion y bienestar.

Del caos de elegir al respiro de sentir.



Brief

El proyecto se desarrolla en el contexto académico a partir de un encargo
ficticio que proponia crear una marca de servicios de uso domestico. Ante
este marco, se detecta una problematica comun: la dificultad para decidir
qué contenido consumir en plataformas de streaming y la falta de conexion
emocional en las recomendaciones actuales.

El objetivo principal fue replantear la experiencia del streaming desde
una perspectiva emocional, creando un servicio que no solo entretuviera,
sino que ofreciera consuelo, desconexion, reflexion o inspiracion segun el
momento vital del usuario.

MoodSync se dirige a perfiles diversos pero conectados por una misma
necesidad: encontrar contenido que encaje con su estado de animo, sin
esfuerzo ni sobreestimulacion.



Propuesta

N Link Video Case

MoodSync es una plataforma de streaming que

evalula el estado emocional

del usuario a traves de un test interactivo y, a partir de este analisis, sugiere
una seleccion personalizada de peliculas y series acordes a su mood.

El diseno grafico juega un papel central como herramienta de mediacion

emocional. A traves de una identidad visual fluio
coherente y el uso del motion como lenguaje ex

a, un sistema grafico
oresivo, la plataforma traduce

emociones abstractas en una experiencia visua

clara, accesible y cercana.

La propuesta se materializa en un sistema integral que abarca branding,
grafica aplicada, entorno digital y animacion, garantizando coherenciay
adaptabilidad en todos los puntos de contacto con el usuario.


https://vimeo.com/1165234634?share=copy&fl=sv&fe=ci
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Del caos Autoinrospeccion
al respiro




Esta es la marca MoodSync, que
reconoceremos por su tipografia, estructurag,
construccion, y otros elementos que veremos
a continuacion. Esta construccion no puede
modificarse bagjo ningun concepto.

Logotipo

meed
SYIIC



El logotipo se condensard a *O” para el uso
de avatar en redes sociales, favicon para la
web y todas aquellas aplicaciones digitales
en las que la marca deba aplicarse en un
espacio muy reducido.

Reduccion




Claim

Just what u-nique

you heed + unique



Construccion

El logotipo estd construido con la
combinacion de la tipografia VC
GARAMOND CONDENSED vy la tipografia
RABBIT HOLE DSPLAY. Los espacios
tipograficos (kerning y tracking) de la marca
estan gjustados para mejorar la legibilidad,
pregnancia, y reconocimiento de la marca.

Esta construccion no se puede modificar bajo
ningun concepto.



El logofipo de Moodsync delbbe tener siempre
suficiente espacio para respirar, mantener su
infegridad y destacar en cualquier medio.

Para asegurarnos de usar el espacio para
respirar correcto de nuestro logo, seguiremos
estas reglas:

Paso 1: Tomar la “s” del logo.

Paso 2: Rotarla 90 grados.

Paso 3: Mantenerlo para la altura y el

ancho de nuestro logo.

Area de respeto
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Tipografia

Bagoss Condensed

AaBbCc

Bagoss Condensed Regular Bagoss Condensed Medium Bagoss Condensed Semibold
abcdefghijkimni abcdefghijkimnn abcdefghijkimnn
opqgrstuvwxyz i opgrstuvwxyz N opqrstuvwxyz N
ABCDEFGHIJKLMNN ABCDEFGHIJKLMNN ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXY/ OPQRSTUVWXYZ OPQRSTUVWXYZ

123456 /8902!@#* 1234567890<!@#* 1234567890°!@#*



Jerarquia

=== Just what u-nique

e emcnss FTOW @FE yOU feeling
todaye

uerpo de texto: I|30|goss YOU are Unlque, yOur Content
- should be too

moodsync.com




#elbb94d #a8c43d

La gama cromatica se aplicard,
preferiblemente, teniendo en cuenta las
proporciones establecidas a continuacion.

El rojo predominag, seguido del verde vy el
blanco, acompanados del rosa vy, finalmente,
en menor proporcion el azul.

El blanco se utilizard principalmente para el
logoftipo, el claim y/o textos.

K #f/7fafb /

#elb99sd

Paleta de colores

#820b5e3




Degradados

La gama cromatica se podrd aplicar
también en forma de degradados. En estos
ejemplos podemos ver como se utilizan las
proporciones establecidas anteriromente.,



Fotografia
























