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Resumen
Deja Huella es una guía completa para el
desarrollo de libros de no ficción que abarca
todos los aspectos, desde la conceptualización
hasta la publicación, incluyendo la creación de
una estrategia de marca efectiva tanto para el
autor como para el libro. El libro combina
innovación e interactividad en su diseño,
utilizando códigos QR y avisos específicos
para el usuario, lo que permite a los lectores
crear su propia guía para escribir su libro y
diseñar su plan de marketing. Es una
herramienta valiosa tanto para aspirantes a
autores como para especialistas en marketing,
ya que proporciona un enfoque único y

atractivo al proceso creativo.

Diseño editorial - Presentación del libro.

Deja Huella



Sobre el diseño de 
Deja Huella

El objetivo era establecer una publicación
distintiva y visualmente cautivadora que llamara la
atención tanto física como digitalmente. Con el fin
de asegurar la coherencia y unidad en todo el libro
y sus materiales de marketing asociados, creamos
un manual de estilo (imagen a la derecha).

Esta guía completa abarca la tipografía, la paleta
de colores, la selección de imágenes y las
directrices de diseño. En particular, la paleta de
colores elegida consistió en negro, blanco y un
rojo vibrante utilizado para resaltar imágenes o
texto crucial. Se emplearon cuidadosamente
líneas marginales rojas para distinguir las
secciones del libro de trabajo dentro del libro.

La selección tipográfica incluyó tres tipos de letra
distintos, cada uno con un propósito específico:
uno para los títulos principales, otro para los
títulos de los capítulos y un tercero para el texto
del cuerpo principal. Además, la incorporación de
diseños de medios tonos (halftones) en negro o
rojo mejoró aún más el concepto y el estilo
general, aportando intriga visual y profundidad.
Se utilizó juiciosamente la escala de grises para
las fotografías destinadas a conservar su formato
original, acentuando así el atractivo estético del
libro.

El diseño de la portada del libro encarna la
esencia central de facilitar que los futuros
autores tengan un impacto significativo en el
mundo. Una extensa investigación de la
competencia y un análisis exhaustivo de la
audiencia objetivo del libro guiaron la selección
de un concepto convincente. El diseño elegido
incorpora una tipografía llamativa y colores
vibrantes destinados a cautivar la atención de los
potenciales lectores. Para comunicar de manera
efectiva el mensaje del libro, se utilizó una
imagen simple pero poderosa de una mano, que
simboliza tanto al autor como al libro mismo.

Manual de estilo para el libro “Deja Huella”

Diseño de portada para libro “Deja Huella”



Esta mano deja una huella digital en el "rostro"
del espectador/lector, representando a
cualquiera y al mundo en general. La
composición se refuerza mediante el uso
deliberado de líneas y texto, siguiendo las
pautas establecidas en el manual de estilo de la
marca.

Al observar la portada en medio de un mercado
abarrotado de libros de su nicho, su distinción y
originalidad se hacen evidentes de inmediato.
En particular, el diseño evita conscientemente
las imágenes comunes de lápices, bolígrafos o
gráficos que simbolizan el logro de objetivos. En
cambio, ofrece una composición única que
coloca al lector como punto focal. La mano, que
señala o deja una huella dactilar, también sirve
como una imagen persuasiva de llamado a la
acción, evocando obras icónicas como el
renombrado cartel del Ejército de los EE. UU. "I
want you" (aunque cualquier similitud no es
intencional y probablemente sea el resultado de
una influencia subconsciente).

La intención es involucrar al espectador y evocar
un sentido de participación personal, capturando
su atención e invitándolo a embarcarse en una
experiencia de lectura transformadora.

La investigación de diseño cualitativo de Deja
Huella se centró en integrar las páginas del libro
de trabajo y los elementos interactivos de
manera fluida, sin interrumpir la narrativa del
libro. Entrevistas realizadas a autores,
profesionales de la publicación y lectores
potenciales proporcionaron información valiosa
y enfatizaron la importancia de un flujo continuo
e instrucciones claras.

El diseño interior del libro tuvo como objetivo
crear una experiencia verdaderamente distintiva
e inmersiva, similar a una revista, brindando a
los futuros lectores una orientación práctica y
fomentando una comunicación efectiva,  
 contribuyendo así a su crecimiento profesional.
La composición de las páginas interiores se
centró en un diseño amigable para el usuario y
la integración de elementos interactivos.

Para lograr esto, se utilizaron meticulosamente
diversos diseños, gráficos y fotografías halftone
a lo largo de las páginas del libro.
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