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Briefing

ETEN nace para transformar el simple acto de
preparar té en un instante de conciencia plena.
Inspirado en los paisajes y la cultura del Pais Vasco,
cada infusion invita a detenerse y reconectar con uno
Mismo, a prestar atencion a los pequenos detalles de
la vida que normalmente pasan desapercibidos.

Un ritual diario que combina elegancia, calidad y

calma, pensado para quienes buscan momentos
de pausa en medio del ritmo acelerado de la vida
urbana.




Objetivos

e Transformar la rutina del té en un ritual de pausa,
descubrimiento y disfrute.

e (Crear una marca marca premium,
contemporanea y memorable.

e Diferenciarse de tés comerciales masivos,
ofreciendo calidad, naturalidad y sensorialidad
auténtica.

e Transmitir una conexion con el territorio vasco y
fomentar la conciencia del presente.




Valores

e Pausay calma
e (Conexion con el territorio
e Ritual contemporaneo

e Producto natural y consciente




Publico Objetivo Principal
e Adultos de 20 a 40 anos, urbanos, con interés en
bienestar, slow lifestyle y experiencias sensoriales.

e Personas curiosas por la gastronomia, las
experiencias sensoriales y contemplativas.

e (Quienes buscan momentos de desconexion,
lectura o hobbies acompanados de una bebida.




Tipo De Producto

e & premium en hojas enteras o trituradas (verde,
blanco y rooibos).

e |nfusiones listas para preparar con cuchara o
colador, sin bolsitas plasticas

e Producto pensado para ofrecer una experiencia
sensorial completa, desde el aroma hasta el ritual
de preparacion




Personalidad de Marca

e (Cadliday cercana

e |nspiradoray contemplativa
e Modernay elegante

e (Consciente y reflexiva

e Minimalista y premium




Posicionamiento

e & premium que ofrece experiencias de pausa
y reconexion, diferente de los tés comerciales
Masivos.

e Marca con narrativa ligada al territorio vasco,
artesania y slow lifestyle.

e Diseno visual atractivo y contemporaneo,
pensado para inspirar y ser memorable.




Canales de Comunicacion/
Distribucion

e (afeterias y tiendas gourmet locales
e Tienda online y servicio de suscripcion de té

e Redes sociales (Instagram, Pinterest) enfocadas en
estética, ritual y lifestyle

e (Colaboraciones con marcas afines (slow lifestyle,
bienestar, gastronomia)




10 Adjetivos Que Definan La Marca/
Producto

e Sensorial

e Contemporaneo
e Natural

e (Contemplativa
e Flegante

e Territorial

e (Cadlida

* Moderna

e |nspiradora

e Slow

e Premium




Palabras Clave

e Pausa / Atencion plena
e Territorio

e Ritual contemporaneo




Storytelling

ETEN, que significa “parar” en euskera, es un té
premium inspirado en los paisajes del Pais Vasco. Cada
infusion transforma un momento cotidiano en una pausa
consciente, invitando a detenerse, respirar y prestar
atencion al presente.

Un ritual diario que nos conecta con lo esencial, con
nuestro entorno y con nosotros mismos. Una pausa
consciente para detener el frenesi diario, respirar, volver
a lo esencial y disfrutar del momento, a solas o en
compania de quienes mas quieres.




Investigacion de mercado

En los Ultimos anos han surgido marcas
que apuestan por el diseno cuidado,

la experiencia sensorial y el valor de lo
cotidiano.

Existe una sensibilidad creciente hacia
productos que no solo se consumen, SiNO
gue acompanan momentos personales y
rituales de pausa.

ETEN nace dentro de este contexto,
COMO uUna propuesta que une territorio,
calma y experiencia.
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Idea

Cada taza de ETEN es un momento para detenerse y
reconectar.

Un ritual diario de calma, donde se disfruta de lo simple
y se descubren los pequenos detalles que normalmente
pasan desapercibidos.




Moodboard
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Logotipo

ETEN se construye en mindsculas, como un susurro.
Un gesto tipografico que refuerza la idea de pausa,
suavidad y calma.

La tipografia lvyMode Medium aporta un caracter
organico y elegante.

Su contraste alto de trazo genera sofisticacion, mientras
que sus formas suaves y poco geométricas transmiten
cercania y naturalidad.

El resultado es una marca visualmente contemporanea,
discreta y serena, que no impone, sino que acompana.
Un logotipo que respira al mismo ritmo que el ritual que
propone.




Hay momentos
que solo existen
si te detienes
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BASOA
Té verde - Helecho - Menta

Té verde artesanal con helecho y menta, que evoca el frescor de un bosque
humedo. Cada hoja ha sido seleccionada para ofrecer un aroma profundo y
envolvente, que acompania tu pausa consciente. Disfruta de un ritual lento,
donde cada sorbo te invita a reconectar con el presente y respirar la serenidad
de la naturaleza vasca.




Diseno En Plano
Caja
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“Hay momentos que solo
existen si te detienes”
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