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L'Us de les xarxes socials ha transformat els
habits de consum, especialment en sectors
com la cura de la pell. Aquest fenomen afec-
ta nens, nenes i preadolescents, que sovint
adopten rutines inadequades per la seva
pell, influenciats per tendencies i influencers.
Paral-lelament, la industria del skin care prio-
ritza els estandards estetics per sobre de la
salut cutania, generant una manca d’opcions
segures i d'informacio al respecte.

Aquest projecte proposa el desenvolupament
de la identitat grafica d'una marca de cura
de la pell infantil que combina seguretat,
conscienciacio 1 accessibilitat. En lloc de
descoratjar I'interes per la cura de la pell, el
projecte pretén canalitzar aquest interes cap
a practiques segures i efectives.

La seva estrategia comunicativa respondra a
la necessitat de fomentar habits cutanis sa-
ludables des d'edats primerenques i d'oferir
informacio clara i fiable.

Cura de la pell, Skincare, Salut cutania,
Infants, Habits saludables, Informaci6
dermatologica, Conscienciaci6, Identitat
visual, Univers de marca.

PROTECTOR
SOLAR spr50

Apto para todo tipo de pieles.

€ 80ml/2.70fl.oz,




