
Reto
Generar un naming atractivo que anime al público 
general a visitar los entresijos de las obras de  
rehabilitación de la Catedral de Palencia.

Resultado
“Obras con Arte”, un nombre que resume a la 
perfección la campaña, referenciando tanto a las 
obras en sí, como al gran valor cultural de la visita.

Idea
Jugar con la típica expresión “Obra de arte”, destacando 
la relevancia artística del patrimonio que se está 
restaurando, y el privilegio que es verlo de cerca.


