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PACKAGING
GUIDELINES

Este documento es una guia de normas o pautas para el sistema
de packaging de la gama brotres de FLORALIC.
Asegurese de seqguir las reglas para cumplir consistencia de
marca.

Este manual debe ser una herramienta presente en todas las
posibles aplicaciones de packaging de la marca Floralic en
cualquier soporte.

Este documento es una guia de las directrices para comunicar la
esencia de la marca a través del packaging de la misma.

Este documento establece una guia solida para que tanto equipo
interno como posibles proveedores trabajen el packaging de la
marca de manera consciente.



PROMESA DEL DISENO
DE PACKAGING

Floralic invita a descubrir la belleza natural de las flores
comestibles y a valorar su esencia. Un producto que nace del
respeto por la naturaleza, del cuidado del entorno y de una forma
consciente de entender la alimentacion.

Es delicado, responsable y en equilibrio con el medio ambiente.

Calidad premium
Este redisefo busca transmitir una imagen refinada y elegante,
donde la calidad se expresa a través de la sutileza. Los fondos
suaves y la composicion contenida permiten que las flores
—protagonistas absolutas— destaquen con naturalidad.
Floralic refleja una calidad superior desde la armonia, el detalle y
la autenticidad del producto.
Buscamos un nuevo cliente, un nuevo target que antepone la
calidad del producto al precio.



ESTRATEGIA VISUAL
DEL PACKAGING

Delicado
Una estética que nace de la propia naturaleza del producto. Nada es arbitrario: cada decision visual
esta pensada para acompaiiar y realzar la belleza organica de las flores comestibles. El resultado es
sutil, armoénico y visualmente atractivo.

Premium / gourmet
Se posiciona desde una calidad superior basada en el origen, el cuidado y la seleccion del producto. La
imagen transmite valor a través de la elegancia, la serenidad y el respeto por la materia prima.

Minimalismo sensible
Un enfoque visual limpio y contenido que deja espacio al producto. Fondos suaves, composiciones
equilibradas y una grafica ordenada que generan sensacion de calma, calidad y coherencia. Este
minimalismo no es frio, es cercano, y expresa armonia, cuidado y contemporaneidad.

Elegante Delicado
Minimalista p :
remium




DIFERENCIANCION
VISUAL DEL
PACKAGING

Floralic se diferencia dentro de su categoria a través de una estética
limpia y delicada, donde el color aparece de forma natural y controlada,
directamente vinculado a las propias flores comestibles. Frente a un
mercado que recurre habitualmente a tonos kraft y cédigos visuales
genéricos asociados a lo “eco” y lo “bio”, Floralic apuesta por una
imagen mas refinada y contemporanea.

Al tratarse de una marca hermana de Brotalic, se mantiene una
coherencia cromatica que permite reconocer el origen comun, pero
reinterpretada desde un lenguaje mas sutil y sofisticado. El color deja de
ser un recurso grafico dominante para convertirse en un acento que
realza el producto y refuerza una percepcion premium, selectiva y
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IDEA DE DISENO

Aunar BROTALIC con el nuevo producto y nueva marca

LORA

color de los productos

diseno marca hermana estilo minimalista
brotalic delicado



IDEA DE DISENO

Siguiendo la idea principal del estilo minimalista que tiene la
marca se han anadido como elementos diferenciador y
disruptivo al minimalismo puro unas ilustraciones de las

diferentes variedades de brotes de la marca.

Creando una marca mds dindmica y caprichosa
y dando un protagonismo extremo al color y a las diferentes
variedades del producto.



CMYK
30,09,42,0
RGB

195, 209, 167

HEX
#C3DIA7

PANTONE
4204C

CMYK

19, 20, 28, 2
RGB

2111, 198, 182

HEX
#D3C6B6

PANTONE
7590C

CMYK
49, 90, 60, 77
RGB
59,17, 24
HEX
#3B1118

PANTONE
135C

CMYK
29,0,34,0
RGB

195, 223,188

HEX
#C3DFBC

PANTONE
580C

CMYK
0,32,92,0
RGB
250,182, 23

HEX
#FABO617

PANTONE
1235C

CMYK
2,1,0,0

RGB

251, 252, 263
HEX
#FBFCFD

PANTONE
White

CMYK

20,11, 24,4
RGB

206, 209, 193

HEX
#CEDICI

PANTONE
5727C

CMYK
3,12,93,0
RGB

252, 216, 1

HEX
#FCD8O01

PANTONE
Yellow C

PALETA
DE COLOR

CMYK
31,09, 68, 0
RGB

193, 201, 108

HEX
#CIC96C

PANTONE
7492C

CMYK
16,28, 4,0
RGB

218, 194, 219
HEX
#DAC2DB

PANTONE
524C
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FLORALIC

Mezcla de flores comestibles
Caléndula, clavel, conejito,
pensamiento, tagete, segun temporada

Precinto de garantia.

FLORALIC
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AN ANTI DIGESTIVO
OXIDANTE MICROBIANOS

Ingredientes: Calendula, Dianthus,
Antirrhinum, Tagete y/o Viola spp.

Conservar refrigerado.
FLORALIC aporta vitam
ani

antes y compuestos bioactivos que
as. Favorecen el

Origen: Espafia

Envasado por:
VERTICAL FIELDS S.L.
c/ Les Aiguaderes, 10
08750 Molins de Rei

Numero de lote:
Consumo preferente:

Peso 'neto: 25 G

WWW.BROTALIC.COM

Impreso en papel ecologico
FSC®
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FLORA

LIC

Flores comestibles

Precinto de garantia.

FLORALIC
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ANTI ANTI

655:3

DIGESTIVO

OXIDANTE MICROBIANOS

Ingredientes: Viola cornuta.

Conservar refrigerado.

FLORALIC aporta vitaminas,

antioxidantes y compuestc

Origen: Espafia

Envasado por:
VERTICAL FIELDS S.L.
c/ Les Aiguaderes, 10
08750 Molins de Rei

Numero de lote:
Consumo preferente:

Impreso en papel ecolégico
C®
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WWW.BROTALIC.COM

VARIEDADES
DE
ETIQUETAS
DE LOS
PRODUCTOS

Se ha creado una color para
cada variedad de
productos, dando mucho
protagonismo al color en
cada etiqueta, no solo para
diferenciar la variedad sino
para dar un aspecto mas
dinamico al conjuno de
etiquetas.



Principales

Museo Sans Cyrl 700

abcdefghijklmninopgrstuvwxyz
1234567890

Baskerville

abcdetfghijklmnnopqrstuvwxyz
1234567890

Museo Sans 500

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
1234567890

TIPOGRAFIAS

Las tipografias corporativas se
unen a una tipografia secundaria
que acompana la tipografia
principal.



ILUSTRACIONES

caléndula clavel chino clavel mondrian tagete dragonaria
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Paleta color ilustaciones




PAUTAS DE USO

Estos son los elementos para utilizar
en packagings basicos.
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ESTRUCTURA
GENERAL

La informacion obligatoria esta reunida en la parte inferior de
la etiqueta que colocada en el envase quedaria en la parte
posterior o “culo”, dando protagonismo a la parte superior

que quedara siempre en la parte superior del envase a mayor

visidon para el consumidor.

El resto de informacion esta concentrada en parte central
quedando esta en fontal del envase y dando protagonismo
en un lineal para que el consumidor pueda apreciar los
valores de la marca y los beneficios y caracteristicas de estos
producto.



logotipo
de la marca
‘f@,‘by‘u\ér“ “ -3
nombre del £ -4 233%;%
producto *-,;‘ O".
y variedad

composicion

precinto de
garantia
informacion
del producto valores
de marca
peso neto

informacion
obligatoria

barcode

RESUMEN
DE LA ETIQUETA

La imagen siempre sera minimalista y muy limpia
eliminando todo elemento superfluo.









