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NAMING

El nombre de “EVAX pocket”, hace alusion a “bolsillo”,
algo pequeno, comodo, donde llevar lo indispensable.



PROBLEMATICA

Actualmente, no existe un formato “comfy” de compresas o tapones
para sitaciones de emergencia. En este contexto, para el desarrollo
y conceptualizacion de un producto gue solucione este problema,
se realizo una encuesta a 65 chicas entre 15-42 anos. Estas fueron sus
respuestas:

Tras realizar la encuesta y estudiar el “sentimiento general” de
las encuestadas, se decidié que EVAX sacaria un producto que:

- Contuviera compresas y tampones en la cantidad que necesitas.
- EVAX sera esa amiga que te ayuda en cualquier lugar, permi-
tiendo que “tengas todo bajo control”.

- Sea un minipack comfort: easy to go / kit emergencia.

CONCEPT IDEA
“Under Control.”

RESPUESTA CREATIVA

Creacion de packaging/carterarealizada con cuero vegetal, sien-
do mas duradero, ergonomico y friendly que el cuero animal. El
tamano del packaging es 10x10cm. El pack contiene 2 compresas
y 2 tampones & funciona como un complemento mas en el dia a
dia de las mujeres.



QUE LE HACE UNICO
Minikit ecofriendly de emergencia
que pretende normalizar la regla.
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Tanto los tampones como las compresas estan fabricados con algodoén
100% organico, material elegido para proporcionar una mayor suavi-
dad y transpirabilidad, y por su connotacion ecolodgica.
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Para la comunicacion de marca,

se establecié un tono adulto y directo,
caracterizado por usar mensajes
empaticos con las consumidoras:

- Wherever you go, evax on.
- No worries, tampax on.
- Feel comfy, evax on.



