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Fritos Perez

Fritos Pérez nos ha propuesto el desarrollo de su
nueva identidad de marca y ademas del
lanzamiento de una nueva linea de patatas fritas
para las nuevas generaciones interesadas en
experimentar DIVERSION Y SABOR.

De esta idea inicial nace PAPEQO!

La gama que desarrollamos junto a Fritos Pérez a
partir de un concepto claro de producto: traer las
motivaciones de los consumidores de snacks y
aperitivos al mundo patatas fritas, para reconectar
con estas generaciones a través de la diversion y el
sabor.



El Key Visual

Estilo fresco, directo y con guifios a la cultura digital.

Inspirados en codigos virales y en el imaginario
colectivo, cada sabor se apropia de un icono
reconocible a nivel nacional y lo reinterpreta con un
punto de humor y personalidad propia:

- Chapé: estdn buenisimas y lo sabes.

- Terreta: no es arroz con cosas, palabra.

- Tapeo: aqui somos mds de boqueron.

- Fiesta: caramelo con palo picante.. la que se va a
liar.

Pero esta actitud no se queda en el tono. Se convierte
en estrategia.

La fotografia refuerza esta estrategia. Una imagen
bien construida no solo muestra, sino que anticipa.
Sugiere textura, intensidad y matices antes del primer
bocado.

En un entorno saturado, la imagen activa el deseo y
consolida la percepcion.

Porque cuando el producto es potente, debe
percibirse desde el primer vistazo.
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Una gama con cardcter propio y una presencia
inconfundible en el lineal.

La arquitectura de packaging busca generar
una mancha en un lineal lleno de estimulos y

soluciones estridentes: el verde corporativo
vibrante, transversal y coherente, que cohesiona
la familia y refuerza su reconocimiento de un
solo vistazo.

El acabado metalizado aporta luminosidad y
convierte cada bolsa en un foco de atraccion,
elevando la percepcion del conjunto. Al
mismo tiempo, cada referencia expresa su
identidad con un toque de humor nacional a
través de referencias a personajes / memes
virales para varias generaciones, los cuales se
asocian a los sabores mds sorprendentes,
dotando a la gama de una narrativa
inconfundible y diferenciadora.







El lineal

El verde corporativo de Fritos Pérez potencia un universo
gréfico reconocible: ilustraciones con estética cercana
al meme, tipografias desenfadadas y una paleta
vibrante que convierte cada referencia en un auténtico
reclamo visual en el lineal.

El conjunto respira frescura, cardcter y una actitud
irreverente perfectamente medida.

Ademds, la gama ha sido reconocida con el sello Sabor
del Afio 2026, un distintivo que avala la calidad del
producto y refuerza su propuesta ante el consumidor.
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Producto probado por consumidores
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gracias ;)





