CATEGORIA CLIENTE

Campana de Municipio de
publicidad Bakio
comercial






ORIGEN Y
CONTEXTO

El municipio de Bakio celebra
cada ano “San Jose Azoka’,
una cita que pone en valor la
identidad, la cultura y el
producto local del territorio.

Con el objetivo de darlo a
conocer y posicionarlo como
un evento de referencia, nos
trasladaron el reto de
aumentar su notoriedad desde
un enfoque emocional y
experiencial a través de una
campana de publicidad
comecial.




OBJECTIVE
PRINCIPAL

El objetivo es dar a
conocer la feria de San
José en Bakio y
consolidarla como una
cita imprescindible
dentro del calendario
cultural y gastronémico,
tanto para el publico local
COomMo para visitantes.
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ESTRATEGIA DE
COMUNICACION

Realizamos un analisis del contexto
de ferias gastrondmicas y eventos
enoldégicos, identificando
tendencias, codigos visuales y
oportunidades de diferenciacion.

Detectamos |la necesidad de
construir un relato propio para la
campana de publicidad que
trascenda lo gastrondmico para
situarlo en un territorio mas
emocional, cultural y experiencial.

Asi, definimos una estrategia
alineada con los valores de Bakio:
autenticidad, producto, culturay
comunidad.




EJE CREATIVO DE
CAMPANA: LOS
SENTIDOS

El eje creativo de la campaha se
construye desde una idea de la
feria como una experiencia
sensorial completa. No es solo
un evento, sino una suma de
sensaciones que se integran
para crear una experiencia
unica:

- El sabor del txakoli

- El sonido de la musica

- El movimiento de la danza
- La fuerza visual del paisaje




EJE CREATIVO DE
CAMPANA: LOS
SENTIDOS
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Esto nos permite conectar '3AKI ~
con el publico que vera | S -
nuestras campana de
publicidad desde un plano
emocional y experiencial mas
profundo, construyendo una
Identidad coherente,
reconocible y memorable.

Es una invitacion clara:
venid a sentir.







CREACION DE CLAIM

El concepto creativo nace
directamente del eje sensorial de
la campana, combinando dos
universos: zaporearen (el sabor),
vinculado a la gastronomia, el
txakoli, el gusto y la experiencia, y
doinua (el sonido), asociado al
movimiento, la armonia, el ritmoy
la danza.

De esta fusion surge “Zaporearen
doinua”, un claim que convierte el
txakoli en algo mas que un
producto: una experiencia que se
saborea, se escucha y se vive con
todos los sentidos.




CAMPANA DE
PUBLICIDAD: Un spot
Unico y un jingle propio

Desarrollamos un spot que traduce el
concepto en lenguaje audiovisual. El relato
comienza con un plano cenital de los
vinedos de Bakio, que nos conecta con el
origen del paisaje y del producto.

Descubrimos a una persona que empieza
a tocar las copas, afinadas previamente
con diferentes niveles de txakoli, haciendo
gue cada una emita una nota distinta al
ritmno del jingle creado para el spot. De
esta interaccion surge una melodia Gnica,
convirtiendo el propio producto en
instrumento musical.

Todo ello acompanado por txistuy
tamboril, fusionando tradicién, cultura y
contemporaneidad.




CAMPANA DE
PUBLICIDAD:
Soportes
comunicativos

El concepto se despliega en una
campana de publicidad con
presencia tanto en entorno fisico
como digital, a través de: carteleria,
soportes urbanos, senalética del
evento y piezas editoriales y
promocionales.

La estrategia se completa con
contenidos para redes sociales y
piezas audiovisuales dindmicas, que
permiten amplificar el alcance y
generar una comunicacion continua
en distintos puntos de contacto.







RESULTADOS

Notoriedad de marca

Reforzamos el
posicionamiento del txakoli de
Bakio y de la feria de San José
como evento diferencial.
Construimos una identidad
solida, coherente y
reconocible, que posiciona la
azoka como un evento de
referencia, refuerza el valor del
txakolin gorri de Bakio como
simbolo de origen, calidad y
celebracion,y pone en valor la
cultura vasca desde una
mirada contemporanea.




RESULTADOS

Bakio, un relato propio

Desarrollamos una
identidad propia a través
del spot y su melodia,
generando un universo
reconocible y memorable.

Afluencia e impacto
digital en la campaha

Incrementamos la
participacion en el evento y
consolidamos una presencia
digital relevante.
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