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Klab1ia

Desde Astilla le dimos nombre, voz e imagenes a la nueva marca
corporativa del grupo empresarial Cerrajera Valle Len1iz.
Fundada hace 90 anos en el corazén de Euskadi, en 2026 el reto
era establecer un nexo comun entre las marcas de su porfolio, que
van desde la cerrajeria tradicional e industrial hasta avanzado
software de seguridad. Con Klabia, Estudio Astilla abrid una
buerta desde la tradicidn de nueve décadas hacia la innovacion
para un grupo empresarial que opera en cuatro continentes sin
naber perdido nunca sus raices y conexidn con Aretxabaleta, la
localidad que les vio nacer.
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Klab1ia

Naming

Klabia surge del latinclavis («llave»), adaptado ala grafiavasca. El
nombre conectael origenindustrial de lacompania —lacerrajeria—
con el concepto de «clave» como punto de acceso, control y elemento
estratégico. Klab1ia es, por lo tanto, un vinculo con los origenes de
la empresa y un punto de partida para construir un rico universo
de marca para un grupo empresarial que «tiene la clave».
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Klab1ia

Legado y vanguardia

Para la construccion del universo grafico de Klabia se realizé
una profunda investigacion en la trayectoria de la compainia
y su vinculacidén con el territorio de Debagoiena, en el corazon
de Euskadi. La materialidad de los componentes empleados en la
industria cerrajera, especlalmente los metales, y patsajes del
territorio del Valle del Leniz se emplearon como base sobre la que
se aplicaron efectos de movimiento y desenfoque para reflejar el
dinamismo y avance de la compania.
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