Un arroz unico
en el mundo
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BRIEF

La cooperativa Arroz Calasparra pretende
lanzar un envase promocional con motivo de
su 50 aniversario, con el fin de promocionar su
marca a través de un obsequio y para su
promocion en las distintas ferias
gastrondmicas en las que participa. Para ello,
se propone realizar el envase primario y
secundario que contenga toda su gama de
productos.

Elabora arroz de alta calidad desde 1962. La
elevada calidad del agua, unida a la altitud
sobre el nivel del mar y el entorno montanoso
de la zona le otorgan a este producto unas
cualidades culinarias excepcionales.

Se comercializa en las variedades Arroz
Redondo, Arroz Bomba, Arroz Ecoldgico y
Arroz Integral.

El objetivo es crear nuevas formas y tamanos
de envase, mostrandolos lo mas atractivos

posible, y que a su vez permitan mostrar su
marca como una empresa puntera en el sector
de la gastronomia. También se contempla que
los envases tengan una utilidad posterior.

PROPUESTA Y APORTACION

El enfoque principal del rediseno del packaging
del arroz Calasparra reside en la premisa de la
extrema iconicidad del saco de tela bordado
en rojo. Tanto es asi que este saco es
reconocido a nivel nacional y sobre todo a nivel
local por ser el identificador claro de la marca.
Frente a este muro ideologico ya sembrado en
la mente del consumidor, se toma la decision
de coger el pasado como referente y acercarlo
al mundo contemporaneo, consiguiendo de
esta forma un estilo fresco pero con raices en
la estética tradicional. En definitiva, traer el
pasado al presente.

Es debido a esto que se opta por sintetizar el
mitico bordado en rojo en una forma grafica:
un rectangulo de linea roja. Dentro de él
enmarcamos la informacion sustancial y

brindamos al consumidor un concepto real: El
arroz Calasparra es el primero del mundo en
recibir la denominacion de origen, por lo tanto,
es un arroz unico en el mundo. De manera
grafica y conceptual esto lo solventamos
generando un mosaico con figuras ovaladas
que hacen referencia al arroz. En el centro de
la composicidn, solo un grano esta relleno de
color negro diferenciandose del resto que solo
los dibuja la linea: Un arroz Unico en el mundo.

Esta grafica ademas la acompafnamos de un
claim: “La fuerza de la unidad, el amor por lo
propio y la tradicion en un sabor unico en el
mundo.”

Con esta frase pretendemos hacer énfasis en
la cultura arrocera que se ha ido desarrollando
en la historia de este pequeno pueblo de
Murcia y ademas generar un sentido de
pertenencia e importancia que esté a la altura
de uno de los mejores arroces del mundo.

La combinacion de una tipografia de palo seco
con una serif display nos permite
complementar la grafica y darle un sentido
moderno y elegante que no deja atras su
concepto historico.

También hemos reforzado la marca
redisefiando su pagina web y realizando un
spot promocional.

Creo en el disefio como herramienta
potenciadora del cambio. El conjunto del
proyecto eleva la calidad visual del producto
con materiales mas sostenibles y economicos
que los actuales, sustituyendo la bolsa de
plastico por papel reciclado apto para el
contacto con sustancias alimenticias. Este
proyecto trata de poner el foco en el packaging
sostenible y reciclable. Busca potenciar y
elevar una marca graficamente. Ademas se
prevé una segunda vida al packaging
anadiendo recetas tradicionales y modernas en
el interior de la faja que rodea el envase.
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Los arroces disponen de cuatro tipos: Bomba y Balilla x Sollana
tienen etiquetado blanco; los integrales se diferencian por el
etiquetado marron.

En el interior encontramos un listado de recetas posibles con
estos arroces. Estas son recortables y como cierre actua una
etiqueta adhesiva con la informacidén basica manteniendo la
coherencia formal.
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Embalaje secundario

El packaging secundario es una
cesta de mimbre. Este embalaje
constara como elemento de
promocion en ferias o tiradas
premium.
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DENOMINACION OF ORIGEN FROTEGIDA

Cabecera web tienda

Embalaje terciario

El embalaje terciario es una caja de
carton en la que caben las cuatro
variedades apiladas.




Produccion

PARTES MEDIDAS MATERIAL TINTAS SISTEMAS DE ACABADOS
IMPRESION

Primario Bolsa: 170 mm Bolsa: craft Negro Offset Posibilidad de
X 150 mm 90 gr barniz UV en los
Faja: 560 mm Faja: Crafty PANTONE elemntos con
X 105mm blanco 300 gr RED 495C PANTONE RED
Cierre: 200 Cierre: 495C
mm X 67 mm Pegatina 90 gr
Etiqueta: 81 Etiqueta: Craft
mm X 70 mm 300 gr
150 mm x 350

Secundario| mm x 175 mm Mimbre

Terciario 160 mm x 400 Cartén Onda
mm X 190 mm tipo E 350 gr

Ubicacion
La tirada se prevé que sea a nivel nacional y local

produciendo un total de 1000 cestas promocionales con las
cuatro variedades de arroz.

Impacto ambiental

El plastico dafia la capa de ozono un 87% mas que el cartén.
Los envases de carton ondulado tienen un menor impacto
ambiental y son hasta un 40% mas econdmicos que los de
plastico plegable. Por cada tonelada de papel que se recoge y
se recicla se ahorran dos metros cubicos de vertedero, 140
litros de petroleo, 50.000 litros de agua y la emision de 900
kilos de didxido de carbono (CO2)”, uno de los gases de
efecto invernadero causante del cambio climatico.

LINKS

Video promocional
https://youtu.be/KMkKsMVMRW4

Video pagina web
https://youtu.be/hyvSOsQPryY
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