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IDENTIFICADORES
DE MARCA




1.LOGOTIPO

[

Sol en forma de espiral
que transmite la felicidad,
confort y transformacion
personal, espiritual
a través del tiempo

S o N
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Taza en forma de mano
referente a la idea de
brindar apoyo emocional
con la ceramica
y por el proceso
de moldeado

- ’ Nuna

Logo basado en ceramica familiar
antigua para causar nostalgia y calidez




2.MARGENES SEGUROS
DEL LOGO

Para garantizar la correcta visibilidad

del logo se ha establecido un area de
restriccion por el ancho de la letra “a”
de la palabra Nuna

2.1 CONSTRUCCION
DEL LOGO

Para su construccion se seguiran las
pautas determinadas por la reticula y
la proporcion aurea.




3.VERSION ,
MONOCROMATICA
DEL LOGO




3.1 VERSION
EN NEGATIVO
Y POSITIVO




4. CONFIGURACIONES
EN VERTICAL

El logotipo se va a usar en diferentes
plataformas y productos maximizando
su impacto visual, utilidad y adaptabilidad.




4.1. CONFIGURACIONES
EN HORIZONTAL

El logotipo se va a usar en diferentes
plataformas y productos maximizando
su impacto visual, utilidad

y adaptabilidad.




5. {ICONO DE APP

Versiéon de logotipo Nuna simplificado y establecido
para aplicaciones.
Se usa solo la taza en forma de mano para mantener

la esencia de la marca y no sobresaturar la visién del
publico.




6. PALETA DE COLORES




PRIMARIOS

CYMK CYMK
#264329 #C9581C

RGB RGB
#26422B H#F76827

CYMK
#F2DFAD

RGB
#FFEDBB

CYMK CYMK
#DBB82E #ATCCES
RGB RGB
#FFBF2B #BBDEF9
SECUNDARIOS
Y ACENTO



7. TIPOGRAFIAS
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TIPOGRAFIA PRIMARIA
Usada principalmente para el logo.
Expresa calidez, ternura y otorga
reconocimiento inmediato a la marca.



7. TIPOGRAFIAS

r “
ABCDEFGHI
JKLMNOFPOQR
S TUVWXY Z
abcde fgh i [WorkSansJ
J k lmnopagr
s t uv wkx Y Z TIPOGRAFIA SECUNDARIA

Usada principalmente para titulos

\ J 0 cuerpos de texto.
Es legible, moderna y facil de leer




NORMAS
PARA EL BUEN USO
DE LA MARCA




1. LOGOTIPO

USOS CORRECTOS

El logotipo puede aplicarse de las siguientes formas siempre y cuando se mantenga su legibilidad, tipografia y colores.

original vertical monocromatico monocromatico
anaranjado verde

§
26~

Nuna >
Nuna

original horizontal

sobre fondo claro sobre fondo oscuro



11 USOS
INCORRECTOS

Los logos incorrectos mostrados hacen referencia a versiones mal aplicadas.

no cambiar la posicion no modificar no cambiar la posicion
de la tipografia la inclinacion del logo de los elementos
<o
G O~

$» >
Nunag

no usar colores claros no cambiar la tipografia no cambiar los colores
sobre fondos claros



ELEMENTOS DE
SOPORTE




1. FORMAS BASICAS

Formas que presentan el estilo de la marca “Nuna”, derivadas del logotipo principal.
Elaboradas para emplear en diversos elementos visuales.

Son parte de la identidad visual de la marca y deben ser empleados correctamente sin realizar deformaciones.
A partir de dichas formas nacen los patrones o tramados.




2. ESTILO ICONOGRAFICO

Iconos basicos para cubrir las necesidades de la marca.

Piezas Tienda Informacion Compras

q

N,

Talleres Hora Personalizados



3. TRAMADO
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3. TRAMADO




a

APLICACION
GRAFICA




1. PIEZAS GRAFICAS
LINEAMIENTOS

Cada elemento visual de la marca debe ser dinamico y alegre, para ello se deben usar las formas basicas
siguiendo sus respectivos lineamientos.

Se deben cuidar los espacios y la limpieza, no se debe llegar a la saturacion de elementos ni al uso de colores
y tipografias inadecuadas.

En cuanto al uso de la fotografia, estas pueden ser aplicadas siempre y cuando muestren escenas calidas de
hogar, conexion, espiritualidad o muestren piezas del rubro de la marca.

Las fotografias deben ser en tonos claros para mantener la esencia de la marca y transmitir lo que se desea.

A continuacion algunos ejemplos de piezas graficas que muestran el funcionamiento de la marca en distintos
medio de comunicacion.

Es importante recalcar que se puede explorar con las piezas segun las necesidades requeridas y siguiendo
debidamente los lineamientos establecidos.




a. Instagram Tnstagran
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Stente Ly conpxlén
y In esplritualidad .
G) a travis de la coramica
Siente la conexion
y la espiritualidad -
a traveés de la ceramica




a. Instagram
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Tienda Talleres Personalizados Informacién Piezas

B FUELMEACHONES




b. Afiche para via publica




b. Afiche para via publica

“Moldeamos la felicidad de tu hogar”







d. Merchandising







.~ MOLDEA
e ELICIDAL







e. Packanging
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GRACIAS.
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