


Logotipo



El aumento del tracking en el logotipo aporta individualidad a cada 
letra, relacionándolo con la singularidad de cada vela. Por otro lado, 
la tipografía contribuye a expresar su carácter diminuto y a reforzar 
ese concepto de “postre” que define tanto a la marca.





Nº 01: Frambuesa



La colección Nº 01: Frambuesa capta la dulzura vibrante del fruto a través de 
cinco velas, una por cada letra de a-r-ô-m-e. Cada pieza combina la nota principal 
de frambuesa con aromas complementarios, dando lugar a composiciones en 
capas, a la vez lúdicas y sofisticadas. Como pequeñas esferas que evocan la 
repostería francesa, cada vela desprende una fragancia singular y delicada.
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Isotipo



El isotipo construye una representación simplificada de las propias velas. 
La “o” circular remite a su forma esférica, mientras que el acento circunflejo 
se convierte en la mecha. En conjunto, estos elementos configuran 

un símbolo minimalista que captura la esencia de Arôme.

Isotipo



El acento circunflejo sobre la “o” de Arôme se abstrae en 
una forma triangular simple. Orientado hacia arriba, este 
triángulo expresa la idea de elevación: una experiencia 
olfativa concebida para exaltar los sentidos.









Gama cromática



La gama cromática se compone a partir de un degradado de 5 tonalidades 
(una por cada vela) derivadas del color principal de la colección, es decir, el 
del fruto o la esencia predominante. Este recurso evoca la transición olfativa 
entre las distintas velas, manteniendo, sin embargo, un mismo color matriz, 
del mismo modo que todas ellas comparten una esencia común. 

Frambuesa Melón Uva Limón Arándano Naranja



Gama cromática



Así, por ejemplo, en la colección de frambuesa, el rosa actúa como base 

y se despliega en cinco matices que corresponden a las diferentes variantes 
de frambuesa combinadas con otras esencias. El degradado se convierte, 
de este modo, en la representación visual de esa transición.

#FF89A3 #FF6289 #FF4272 #EA2A64 #DA0053



Futuras colecciones



La marca está concebida para evolucionar hacia futuras colecciones 
con distintos aromas. A modo de ejemplo, se introduce la colección 
Nº 02: Melón, con el fin de demostrar la versatilidad del sistema 

y mostrar qué elementos se adaptan a cada nueva fragancia.
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Futuras colecciones



La principal variación reside en el degradado cromático aplicado al packaging, 
que refleja el fruto protagonista de la colección, así como en las propias velas. 
El sistema gráfico permanece relativamente constante, lo que permite crear 
múltiples colecciones coherentes dentro del universo Arôme.




