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Packaging
quideiines

Este documento es una guia de normas o pautas para el sistema de packaging de la
gama de Nagi shots.

Aseglrese de seguir las reglas para cumplir consistencia de marca.

Este manual debe ser una herramienta presente en todas las posibles aplicaciones
de packaging de la marca Nagui shots en cualquier soporte.

Este documento es una guia de las directrices para comunicar la esencia de la
marca a través del packaging de la misma.

Este documento establece una guia sélida para que tanto equipo interno como
posibles proveedores trabajen el packaging de la marca de manera consciente.



Promesa del diseno
de packaging

Nagi Shots transforma un producto funcional en una experiencia visual llena de
personalidad. El disefio comunica energia, naturalidad y optimismo, haciendo que el
consumidor quiera elegir el producto no solo por sus beneficios, sino también por
como le hace sentir.



tstrateqgia visval
del packaging

Atrevido

Rompe con los cadigos visuales tradicionales de la categoria para captar la atencion desde el primer vistazo.

Expresivo
Lailustracién, el color y la tipografia transmiten movimiento, personalidad y una actitud positiva.

Natural
Los ingredientes y el origen mediterraneo inspiran una identidad fresca, honesta y conectada con la naturaleza.

Memorable
Cada elemento trabaja en conjunto para construir una marca facil de reconocer y dificil de olvidar.

La estrategia visual de Nagi Shots consiste en transformar un producto funcional en una marca con la que las
personas quieran identificarse.

Expresivo Atrevido
Natural Memorable




Diferenciacion
visval del
packaging

Frente a un mercado dominado por cddigos medicinales, ecolégicos o excesivamente
técnicos, Nagi apuesta por una identidad expresiva, emocional y contemporanea. El uso del
color, lailustracién y una tipografia de gran personalidad construyen una marca
reconocible, cercanay con capacidad para conectar mas alla de la funcionalidad del
producto.
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1dea de diseno

Un disefio atrevido que se sale de su categoria para explorar otro mundo
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1dea de diseno

El concepto visual nace de la propia esencia del producto. El jengibre aporta un impulso intenso, pero
su combinacién con ingredientes naturales y agua marina desemboca en una sensacion de equilibrio
y bienestar.

Esta dualidad se representa mediante una identidad llena de color, personajes ilustrados que
transmiten movimiento y una grafica libre y expresiva que refleja una energia positiva, alejada de la
estética medicinal.

El disefio utiliza el color, la ilustracién y una identidad llena de caracter para comunicar energia,
optimismo y naturalidad, convirtiendo cada botella en un objeto reconocible, atractivo y memorable.

El resultado es un packaging vivo, optimista y reconocible que convierte cada botella en un pequefio
chute de energia con personalidad propia.

Nagi demuestra que cuidarse también puede ser divertido, apetecible y visualmente estimulante. Su
identidad traslada la fuerza de la naturaleza a un lenguaje grafico contemporaneo, creando una
marca que se recuerda por su personalidad antes incluso que por su categoria.
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Colores
COvpPOvativos

Conjunto de colores que compondran el packaging actual de la
marca.



Principales
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Las tipografias corporativas se unen a una
tipografia secundaria que acompanfia la
tipografia principal.
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Pavtas de vso

Estos son los elementos para utilizar en
packagings basicos.
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Etiqueta precinto de seguridad

Etiqueta principal

Ingredientes: zumo de manzana
(68%), limén (19%) y jengibre
(14%).

PL; Nagi| ES; Desnudo | EN; Naked
Prensado en frio (cold press).
Consefvado con alta presion, (HPP),
como en las profundidades debmar.
Mantiene sabor y propiedades, sin
conservantes.

Solo_ingredientes desnudos, nada
mas.

Nagi )il es la calma del mar
después de latormenta.
Elshoteslatormenta: picay sacude,
yluego te dejaen calmay equilibrio.

® © @

mantienesabor  conservacion vegano
ypropledades por HPP

Informacién nutricional x 100ml
Valor energgético 46kcal/193K)
Grasas 02g
delas cualessaturadas ~ 005g
Hidratos de carbono mn3g
de los cuales aziicares 28
Proteinas 04g
Sal 001g

Consumo: Bébelo de un trago, 0
suavizarlo. con agua y-hielo si
buscas calma. Perfecto para
compartir con alguien quefido, o
para guardar un poco para tu
infusion o.coctel favorito.

NacidoenelEmporda & o=
Envasado por: 2 E
Iga Elzbieta Karlinska 21N
Carrer Nou 3, 17466 SN
Vilopriu, Girona \
Conservar refrigerado.
Lote:
Consumir preferentemente
antes del:
POMAECOL0GICA
OSCH
BI{RON A

tstructura
qeneral

La identidad visual se construye a partir de un predominio de
grandes masas de color, que permiten diferenciar cada variedad
de un solo vistazo y generar un fuerte impacto en el lineal.

Sobre esta base cromatica, la ilustracion y el logotipo adquieren el
maximo protagonismo, convirtiéndose en los principales
elementos de reconocimiento de la marca. Su gran tamafio y
ubicacion frontal favorecen una lectura rapida y una identidad
altamente memorable.

La informacién funcional y obligatoria se concentra en la parte
posterior del envase, manteniendo el frontal limpio, visual y
emocional. De este modo, el consumidor percibe primero la
personalidad de la marca y, posteriormente, accede a la
informacion técnica del producto.

La estructura se completa con el precinto de garantia, que ademas
de cumplir su funcién técnica, actda como un elemento grafico
distintivo que aporta continuidad visual entre el tapony la
etiqueta, reforzando el reconocimiento de la marca incluso
cuando el producto se observa desde diferentes angulos.



logotipo
de lamarca

variedad
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valores
de marca

informacién del producto

storytelling

Resumen
dela etiqueta

Laimagen cobra protagonismo como principal elemento de
comunicacion de la marca.

informacion informacion valores
obligatoria obligatoria demarca

peso neto

barcode

Envase Envase
Plastico

tv chute de @nergia y bienlstar

valores
de marca

iconos
obligatorios



Colocacion

Etiqueta precinto de seguridad
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\ Etiqueta principal
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variedades de Qtiquetas
delos productos

Envase Envase
Cartén Plastico
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Sea nagi: jengibre +
manzana + limén +
agua de mar

Envase
Cartn




variedades de Qtiquetas
de precinto de sequridad

Classic nagi: S
— Sea nagi: jengibre +
jengibre + p

manzana + limén +
manzana +

o agua de mar
limén
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