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Es bueno si es de Camobrils.




BOCA juega con
la simplicidad

V la potencia
emocional.

NARRATIVA DE MARCA

Un acronimo sutil, inteligentemente disimulado, que
funciona de manera sigilosa, casiinstintiva.

Hace referencia directa al acto mas humano y esencial.
disfrutar de aquello que nace, crece, se transformay
termina entre papilas gustativas.

Una palabra gue suena familiar, gue evoca proximidad,
DEro que al mismo tiempo contiene en su interior un
sistema de valores.




es sabor,
calidad y
proximicad.

Bueno de gusto, bueno de verdad,
DUENO POorgue esta hecho con
iNntencion y con oficio.

Una palabra corta, clara y directa
que define la esencia de todo el
oroyecto.

NARRATIVA DE MARCA



es Cambrils,
es Cultura
Alimentaria.

Porgue No hablamaos solo de un lugar
en el mapa, sino de una manera de
hacer.

Una manera de cocinar, de producitr,
dle cuidar lo gue es nuestroy
compartirlo.

NARRATIVA DE MARCA
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Boca es hablar, es
compartir y es comer.

NARRATIVA DE MARCA

es donde termina tocdo
el esfuerzo y donde
empieza el placer.

® £Selultimo paso del recorrido, pero tambien el
orimero del recuerdo.

® S ellugar donde el trabajo del campo, del mar vy de
la cocina se encuentra.

® S cultura viva que se transmite de generacion en
generacion.

® £s conexion con el origen, con quien tenemaos
delante y conlo gue Nos hace ser de aqull.

® S compromiso con la tierra, con el producto y con
la manera de hacer.



NARRATIVA DE MARCA

Dentro de la palabra Boca
nay una estructura
profunda.

Tres puntos conectacdos
gue forman una
experiencia completa.



NARRATIVA DE MARCA

Comensal ~— Barriga

—S

gulie

el clircu

CO
CU

Nrecibe, celebray cierra

O.

bonde todo el esfuerzo se

nvierte en placer, memoriay

tura compartida.



NARRATIVA DE MARCA

Cocinero ~— Corazdn

El punto de union entre la tecnica
v la emocion.

ES pasion, sensibiliclad, criterio.

Transforma sin romper la esencia.




NARRATIVA DE MARCA

Productor —— Manos

_as que tocan la tierra, el marr,
as herramientas.

SonN origen, oficio y contacto
directo conlo que alimenta.




Un triangulo de relaciones
que No es linea recta, sino
ecosistema, flujo,
circularidad.

Todo termina enla boca,
S — pero todo empieza
Mmucho antes.

NARRATIVA DE MARCA

BOCA es el lugar
clonde el territorio se
convierte en sabor,
y donde el sabor se

convierte en cultura.
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NARRATIVA DE MARCA

Manifiesto
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Y cada plato, .h intencion.

Porque detras de cada bocado hay paisaje, esfuerzo 'y carino.



NARRATIVA DE MARCA
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NARRATIVA DE MARCA

Eslogan:
ES bueno si es de Cambrils.

L0 hemos traducido a los idiomas basicos, respetando el sentido
original y eljuego de BO y CA, aungue varia la estructura:

Es bueno sies de Cambrils.
Es bo si és de Cambrils.

Bon si c'est de Camborils.
Bold flavour. Cambrils made.
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Sistema vivo de relato:

cle sabor vy de cultura.

BOCA es mucho mas gue un nombre: es una declaracion de procedencia,

Una declaracion de como queremos hacer las cosas.

SU esencia se despliega a traves de una estructura narrativa viva y flexible:

NARRATIVA DE MARCA

Es [aclverbio con caracter] bueno si es de [Cambyrils]

Esta
Calna

formula Nos permite modular e

la temporadia o la estrategia ¢

relato segun e
e comunicacio

origen del producto, el

M.
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NARRATIVA DE MARCA

Estructura base

Es [adverbio] bueno si es de [Cambrils]

e [adverbio con caracter, emociones, sabores o contexto]
e [territorio: el mar, el campo, las cocinas, el corazon de Cambrils, etc.]
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NARRATIVA DE MARCA

Desarrollo por blogues
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NARRATIVA DE MARCA

Procuctos
cdel mar

-S deliciosamente bueno si
o es del mar de Camibrils.
s
: ’fﬂ 3 -S sencillamente bueno si

% ;% es del azul de Camibrils.

-S exquisitamente bueno si
es de la costa de Camobrils.
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NARRATIVA DE MARCA

Procductos
cle la tierra

-S escandalosamente
bueno sies del campo de
Cambrils.

-S INntensamente bueno S
es de la huerta de Camobrils.

-S orgullosamente bueno si
es del paisaje de Cambrils.
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NARRATIVA DE MARCA

Cocinay
elaboracion

—s rresistiblemente bueno
S| sale de las cocinas de
Cambrils.

-3 ardientemente bueno
Sl o han cocinado aqul.

-3 Obsesivamente bueno
Silleva fuego de Cambrils.

N
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NARRATIVA DE MARCA

Contextos
NUManos o
culturales

S nhaturalmente bueno sies
del corazon de Camobrils.

A -S apasionadamente bueno
,._1 A‘ si lo ha hecho alguien de aquil.
Nhole
1 l -S sorprendentemente bueno

S esta hecho con carino en
Cambrils.
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NARRATIVA DE MARCA

Evolucion narrativa:
el producto se llama por su hombre
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NARRATIVA DE MARCA

Despues de jugar con los adverbios para calificar 1o que es "bueno sies de
Cambrils”, el relato evoluciona.

Ahora es el procducto quien habla.

El territorio se concreta.
El sabor se nombra.
La calidad se contextualiza.

-Sta Nnueva estructura Nnos permite jugar con:

® Productos especificos del territorio
® Adjetivos con caracter que definan su calidad o singularidad

® Y clorigen, siempre: Cambrils
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NARRATIVA DE MARCA

Es [producto] [adjetivo] st es de [Cambrils]

-s alcachofa tierna si es de Camobrils.
’\/0\{ S -s gamba fresca si es del puerto de Cambrils.

—S pan crujiente si sale del horno de Cambrils.

—S aceite jJusto si se prensa enlas tierras de Camiorils.

-S pescado exquisito si se pesca en las playas de Cambrils.

R -S capon bueno si es de granja de Camborils.
-S tomate noble si crece al sol de Cambrils.
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Y ho olvidemos que
Boca es un proyecto
de barrigas contentas.

NARRATIVA DE MARCA

Porque detras de cada bocado hay unterritorio que
trabaja, una cocina que ama y una comunidad
que comparte.

Porgue 1o gue Nos mueve No es solo alimentar, sino

emocionar.
Y porgue, al final del dia, no hay mejor senal gue una
barriga llena y una sonrisa sincera.

BOCA es eso: sabor de aqui, hecho como se debe,
con la voluntad de hacer feliz a quien lo come.
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NARRATIVA DE MARCA

Banco cde titulares de recurso
No cumplen estructura de eslogan,
pero puecen servir para completar.

En Cambrils, la cocina

Nace en el paisgje. tiene memoria.
Crece con carino. BOCA. _ I la boca, recuerdos.
Cada bocado
De la tierra al plato, es una conexion
sin linea recta. con lo que somos.

Lo que se cultiva con

Con relacion, ritmo y retorno. !
oficio, se recuerda

con gusto.
Detras de cada ingrediente, |
Una historia. Manos, corazon, barriga.
Detras de cada plato, As| se alimenta una cultura.
intencion. Una palabra que suena

familiar y sabe a verdad.
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NARRATIVA DE MARCA

BOCA. Donde el territorio

Aqui, el producto no vigja.
’ se transforma en cultura. ,
Llega. Cambrils, con

gusto propio.
Ahora con

Cada plato tiene un paisaje. nombre propio.

Cada bocado, una historia. NO s 20lo comida.

-S cultura viva gue
Dasa per laboca.

Cambrils no es -
Cuando el oficio se nota,

Solo un lugar. el sabor se recuerda
EIS unabmanera de | Tres puntos forman un triangulo.
ar sabor. Mil sabores forman un territori.

Un sabor gue no se
iNnventa: se hereda, se
COCINg, se comparte.

No es un sello.

Es una actitud. Donde el sabor
se entiende con
el corazon.

Es hablar,

Sabor de aqui, es compartir. BOCA es sabor
hecho con las manos os comer que habla de
1 el corazon. ' doénde viene.
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