


La embocadura de un teatro como elemento 

central de la nueva imagen de La Parrala en 

su 20 Aniversario.

Una abertura construida a partir de las dos RR 

de la palabra PARRALA en caja alta. 

Estas dos letras dibujan los cortinajes de un 

teatro y podemos ver como, al abrirse, nos 

muestran la escena.

Un logo eminentemente tipográfico pero con 

un isotipo que definirá la marca.

Dos colores principales como protagonistas de 

la marca: el negro y el rojo. “Contraste y luz”.

El concepto principal de la marca será la 

apertura y el comienzo.

 

Apertura a todo tipo de personas, empresas e 

instituciones dentro del mundo de la creación 

escénica y el comienzo de una gran idea, de 

una obra.



Versiones corporativas
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Las versiones permitidas para 

el logotipo en positivo formato 

vertical son:                                   

> Color sobre fondo blanco.         

> Rojo sobre fondo blanco.

Las versiones permitidas para 

el logotipo en negativo formato 

vertical son:                                   

> Blanco y rojo sobre negro.         

> Negro y blanco sobre rojo 

corporativo.

Para todo sistema de 

reproducción a color, será 

preferente el color sobre 

blanco (positivo) y el blanco-

rojo sobre negro (negativo).










