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MAIL
Puedes poner uno o todos los mails de los 

diseñadores, así podrán recibir información 

de los resultados cuando los publiquemos 
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TÍTULO DE TRABAJO

AMPLIA DESCRIPCIÓN
DEL PROYECTO

Entre mejor detallado envíes 

la descripción, el jurado podrá 

realizar una mejor evaluación

del proyecto 

a! Diseño enviar a: premio@a.com.mx www.a.com.mx56.51.11.11.93
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FECHA LÍMITE

NOV

FORMA
DE INSCRIPCIÓN
ESTUDIANTES
Esta forma es para estudiantes que quieren 
participar de manera independiente a una Universidad
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	Text Field 74: CHILIMIXITO 
	Text Field 75: El empaque de Chili Mixito Gomitas se desarrolla bajo el concepto “sabor auténtico que se reinventa para transformar lo cotidiano en una experiencia trascendente”, integrando diseño y producto en una propuesta visual coherente. El logotipo comunica energía y autenticidad mediante una composición colorida y juvenil, basada en   cromática mixta que combina tonos cálidos y fríos —del rojo al morado— con contrastes en verde y amarillo, evocando sabores dulces, ácidos y picantes. El outline negro de trazo generoso asegura contraste, legibilidad e impacto visual.El degradado de verde a amarillo en Chili sugiere el picor y la sensación acidita, mientras que los tonos rosa–rojos de Mixito evocan la dulzura frutal; la “I” en forma de chile refuerza una identidad divertida y distintiva. En la composición, la simetría equilibra los sabores extremos y la yuxtaposición de elementos alrededor de la ventana genera la percepción de un empaque lleno. Los degradados e ilustraciones frutales aportan volumen, frescura y dinamismo, guiando la mirada al centro del empaque. El estilo de representación, de mediana a baja abstracción y en técnica gouache, remite a las gomitas frutales. La visualización del contenido interior refuerza la autenticidad del producto y alinea el diseño con la experiencia sensorial de la marca.


