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briefing



Desarrollo de una colección de 
revistas editoriales en torno a un 
tema relacionado con la naturaleza, 
entendida desde una perspectiva 
cultural, social y material.

El proyecto debía materializarse en 
una publicación impresa en formato 
A4, con una propuesta sólida a nivel 
conceptual, gráfi co y material.

Se requería:

• La creación de tres cubiertas
correspondientes a distintos
territorios.

• El desarrollo completo de uno de
los números, incluyendo interior,
estructura editorial, acabados y
encarte.

El proyecto debía priorizar la 
coherencia entre concepto, diseño 
y materialidad, planteando la revista 
como un objeto editorial cuidado y 
signifi cativo.

Encargo

La PublicaciónConceptoTono y estiloNaming y temáticaEncargo



terra es una colección de revistas 
culturales monográfi cas que exploran 
la relación entre el territorio, la cultura 
y la forma en la que el ser humano 
habita la tierra.

Cada número se centra en un 
lugar concreto, entendido no solo 
como paisaje, sino como origen de 
tradiciones, costumbres, arquitectura, 
gastronomía y formas de vida.

Introducción

La PublicaciónConceptoTono y estiloNaming y temáticaEncargo



La mayoría de revistas de viajes 
muestran los lugares desde una 
mirada turística y superfi cial.

terra propone una aproximación 
distinta: observar el territorio desde 
dentro, poniendo en valor la cultura 
local y la relación íntima entre la tierra 
y las personas que la habitan.

¿Por qué terra?

La PublicaciónConceptoTono y estiloNaming y temáticaEncargo



El territorio como origen de la 
identidad cultural.

La tierra no es solo un escenario, es 
un elemento activo que condiciona 
cómo vivimos, qué comemos, cómo 
construimos y cómo nos expresamos.

El tono de terra es pausado, 
refl exivo y sensible. Se aleja del 
lenguaje promocional y turístico 
para construir un discurso editorial 
honesto, cercano y respetuoso con  
el territorio.

 Visualmente, el estilo es sobrio, 
matérico y contenido, priorizando 
el silencio visual y la experiencia 
sensorial.

Concepto clave del 
proyecto

La PublicaciónConceptoTono y estiloNaming y temáticaEncargo



El proyecto se construye a partir de la 
relación entre dos fuerzas:

• La naturaleza, representada por el 
territorio y el relieve.

• El ser humano, representado por la 
intervención consciente y respetuosa.

Naturaleza y Ser Humano

La PublicaciónConceptoTono y estiloNaming y temáticaEncargo



Este diálogo entre naturaleza y 
ser humano se traduce 
directamente en el objeto 
editorial.

El relieve en la portada 
representa la tierra, el paisaje 
y la materia natural.

La encuadernación japonesa 
simboliza la intervención humana: 
una acción visible, artesanal y 
consciente que no invade, sino 
que acompaña.

Traducción del 
concepto al diseño

Relieve en portada Encuadernación Japonesa

La PublicaciónConceptoTono y estiloNaming y temáticaEncargo



terra es una revista cultural de 
carácter editorial.

No es una guía turística ni una revista 
informativa convencional, sino una 
publicación que combina contenido 
cultural con una fuerte atención al 
diseño, la materialidad y la experiencia 
sensorial del lector.

Tipo de Publicación

La PublicaciónConceptoTono y estiloNaming y temáticaEncargo



La revista se plantea como una 
colección de monográfi cos 
coleccionables.

Cada número se centra en un lugar 
concreto del mundo.

La periodicidad propuesta es 
trimestral, permitiendo un desarrollo 
cuidado del contenido y del objeto 
editorial.

Formato y Periodicidad

La PublicaciónConceptoTono y estiloNaming y temáticaEncargo



terra se dirige a un público con interés 
por la cultura, el diseño y el territorio.

Personas que valoran las publicaciones 
impresas de calidad y buscan descubrir 
lugares desde una mirada más profunda 
y refl exiva.

Público Objetivo

La PublicaciónConceptoTono y estiloNaming y temáticaEncargo



• Edad aproximada: 25-50 años  

• Nivel cultural: medio-alto / alto  

• Poder adquisitivo: medio-alto  

Un lector acostumbrado a consumir 
revistas culturales, interesado en 
diseño editorial, fotografía, arte y 
procesos creativos.

Perfi l del lector

La PublicaciónConceptoTono y estiloNaming y temáticaEncargo



Posicionamiento

terra se posiciona como una 
publicación editorial de no-turismo. 

No busca informar de forma rápida 
ni guiar al lector, sino invitarle a 
comprender un territorio desde su 
cultura, su materia y sus formas de 
habitar. 

Prioriza la experiencia, el contenido 
y la materialidad frente al consumo 
rápido y turístico.

La PublicaciónConceptoTono y estiloNaming y temáticaEncargo



benchmark



Moodboard

El moodboard muestra referentes 
visuales y materiales que inspiran 
terra, transmitiendo cuidado, tacto y 
lectura pausada.

•  Portadas limpias, minimalistas y 
jerarquía clara

• Materiales y acabados especiales: 
gofrado, relieve, encuadernación 
japonesa

• Ilustraciones litográficas, imágenes 
monocromáticas, fotografía tratada 
de forma sobria, reforzando una 
experiencia editorial silenciosa y 
reflexiva.

InvestigaciónInspiración



Referentes editoriales

Se han escogido por su limpieza y 
minimalismo, y por el cuidado y la 
sensibilidad en el diseño.

Destacan por cómo usan la 
jerarquía visual: tamaños, tipografía y 
disposición de los elementos crean un 
flujo claro y elegante.

Su manera de integrar contenido, 
imagen y materialidad refleja un criterio 
editorial fuerte y una lectura pausada.

InvestigaciónInspiración



Competencia

Se define a partir de revistas que 
trabajan el territorio y el viaje como eje 
principal.

Aunque terra no es turística, estas 
publicaciones ayudan a entender 
códigos visuales y narrativos del 
sector.

InvestigaciónInspiración



propuesta



El proyecto se titula terra, una revista 
cultural monográfi ca que explora el territorio 
desde una mirada editorial, sensible 
y contemporánea. El nombre remite 
directamente a la tierra como origen, 
materia y memoria: aquello que sostiene    
la identidad cultural de un lugar.

El tagline “territorio y cultura” acompaña 
y defi ne el enfoque del proyecto. terra
no propone una lectura turística, sino 
una aproximación profunda donde 
el paisaje se entiende como espacio 
habitado, construido y vivido a través 
de sus tradiciones, su gastronomía, su   
arquitectura y su forma de estar en el 
mundo.

Naming + Tagline

Aspectos RevistaNaming + tagline



El logo se construye únicamente de forma 
tipográfi ca, con una composición en 
minúscula y serifa para evocar lo orgánico,  
lo antiguo y lo que permanece en el tiempo.

Tipografía del logotipo:

• Than Bold
Su contraste y sus serifas aportan un 
carácter editorial sobrio y arraigado, 
conectando con formas naturales como 
raíces, ramas o huellas.

Tipografía del tagline

• Than Italic
El uso de la cursiva genera una jerarquía más 
silenciosa y acompaña al logotipo desde 
un plano conceptual, reforzando la idea de 
territorio como relato cultural.

Elección tipográfi ca

Aspectos RevistaNaming + tagline



El nombre terra surge de la necesidad de 
trabajar el territorio desde su raíz. Un término 
universal, sencillo y cargado de signifi cado, 
que remite a la tierra como materia, origen e 
identidad.

Remite a aquello que permanece y se 
transforma con el tiempo: el lugar donde 
nacen las costumbres, los ofi cios, la 
arquitectura y las formas de vida. El territorio 
deja de ser un escenario y pasa a ser un 
agente activo que condiciona cómo se 
habita.

La elección del término en latín refuerza 
una idea de atemporalidad y universalidad.
terra puede adaptarse a cualquier lugar 
manteniendo un mismo lenguaje editorial, 
permitiendo que la revista funcione como 
una colección coherente.

¿Por qué terra?

Aspectos RevistaNaming + tagline



Enfoque del contenido

terra se plantea como una revista cultural 
de carácter editorial. No es una guía turística 
ni una publicación informativa convencional, 
sino un objeto diseñado para una lectura 
lenta y sensorial.

El contenido combina fotografía, texto y 
recursos gráfi cos con un ritmo pausado, 
alternando dobles páginas visuales con 
espacios de lectura más silenciosos. La 
experiencia no es inmediata: se construye 
desde la observación, la materia y el detalle.

Además, el proyecto incorpora acabados 
sensoriales como relieve, papeles naturales 
y tintas aromáticas, reforzando la idea de 
descubrir un territorio desde dentro y no 
desde fuera.

Aspectos RevistaNaming + tagline



terra funciona como una colección de 
monográfi cos coleccionables. Cada número 
se centra en un territorio concreto, tratado 
como paisaje cultural y no como destino 
turístico.

Tomos propuestos:

•  Gipuzkoa (número desarrollado)

• Osaka

• Oaxaca

Cada volumen mantiene un mismo sistema 
visual y conceptual, generando coherencia 
de colección, pero permitiendo que cada 
territorio tenga una identidad propia.

Gipuzkoa

Osaka

Oaxaca

Tomos de la colección

Aspectos RevistaNaming + tagline



Cada tomo de terra propone una 
exploración cultural del territorio desde 
diferentes capas.

El contenido no sigue una estructura 
turística, sino una lectura editorial basada en 
identidad, tradición y relación con la tierra.

• Territorio y paisaje  

• Cultura y tradiciones locales  

• Gastronomía y producto  

• Formas de habitar y memoria colectiva

• Expresiones artísticas vinculadas al lugar

De este modo, terra propone una lectura 
profunda: no se trata de visitar un lugar, 
sino de comprenderlo desde lo cotidiano, lo 
humano y lo arraigado.

Contenido de la colección

Aspectos RevistaNaming + tagline



cubiertas



La cubierta de terra se plantea como 
un objeto editorial sensorial. No funciona 
como un soporte comercial cargado de 
información, sino como una superfi cie 
material que representa físicamente el 
territorio. No solo se mira, también se toca. 
La materialidad forma parte del discurso 
editorial.

La portada prescinde de elementos turísticos 
o promocionales visibles y se construye a 
partir de pocos elementos esenciales: el 
gofrado del logotipo, el relieve topográfi co   
del lugar, el título territorial y el cosido 
japonés.

El protagonismo recae en la materia, la 
textura y la forma, reforzando el carácter 
minimalista, cultural y coleccionable de la 
revista.

Referentes ContraportadaPortadaCubierta

Portada



terra no se coloca sobre la portada, 
sino que forma parte de ella.

La cabecera va gofrada en bajo 
relieve, integrada en la propia 
superfi cie.

De esta forma, terra se entiende 
como parte del territorio y no como un 
elemento añadido.

Logo como elemento físico

Referentes ContraportadaPortadaCubierta



La cubierta se produce en formato A4, 
reforzando su presencia como objeto 
editorial y coleccionable.

El material propuesto es cartón piedra, 
elegido por su robustez y su capacidad para 
trabajar acabados físicos como el relieve 
y el gofrado. Este soporte permite que la 
portada tenga cuerpo, peso y una dimensión 
escultórica.

La intención es que cada número se perciba 
más como un libro-monográfi co que como 
una revista convencional, subrayando su 
valor de colección.

Materiales y formato

Referentes ContraportadaPortadaCubierta



Cada cubierta incorpora un relieve topográfi co 
del territorio tratado. Este relieve representa la 
tierra como materia real: sus capas, huellas y 
formas.

El lector no solo observa el lugar, sino que 
puede literalmente palparlo, reforzando el 
concepto central del proyecto: descubrir el 
territorio desde dentro.

El mapa no funciona como elemento 
decorativo, sino como traducción física de la 
identidad del lugar.

Relieve topográfi co

Referentes ContraportadaPortadaCubierta



La encuadernación japonesa se utiliza como 
símbolo de la intervención humana sobre 
el territorio: una acción visible, manual y 
consciente.

Se ha optado por un cosido sutil de 
cuatro cuerdas horizontales, reduciendo 
su protagonismo para no competir con el 
relieve principal.

El cosido se mantiene cromáticamente en 
sintonía con cada cubierta, aportando un 
gesto artesanal que acompaña sin invadir, 
coherente con la mirada respetuosa de 
terra.

Encuadernación cosida

Referentes ContraportadaPortadaCubierta



Se ha hecho uso de colores naturales y 
terrosos, más suaves y menos digitales, 
que evocan materiales reales y el paisaje de 
cada territorio.

La paleta cromática busca alejarse de lo 
turístico o lo evidente, trabajando desde lo 
sutil y lo material, como si el color naciera 
directamente de la tierra.

Además, el proyecto incorpora tintas 
aromáticas como un recurso sensorial que 
refuerza la experiencia de habitar el lugar 
desde dentro. Cada tomo se asocia a un 
olor característico del territorio, activando la 
memoria y el vínculo emocional

Colores cubiertas

Referentes ContraportadaPortadaCubierta



La portada de terra se compone de un 
sistema reducido y jerarquizado:

• Logotipo terra en bajo relieve (gofrado)

• Tagline en cursiva, integrado de forma 
silenciosa

• Relieve topográfico del territorio como 
elemento principal

• Nombre del lugar en tipografía territorial

• Número de tomo y fecha como 
información secundaria

• Cosido japonés horizontal de cuatro 
cuerdas 
 
Este sistema elimina el ruido visual y 
convierte la cubierta en una experiencia 
táctil y contemplativa. La cubierta de terra 
prescinde de elementos comerciales 
visibles. El protagonismo recae en la materia, 
la textura y la forma.

Elementos de portada

Referentes ContraportadaPortadaCubierta



Se buscó una tipografía que sugiriera la 
esencia cultural de cada lugar sin caer en 
clichés evidentes. La intención es evocar sin 
representar de forma literal.

• Gipuzkoa: Harri Text - Bold
Serifas sólidas y peso editorial que remiten a 
lo arraigado, lo rural y lo escultórico.

• Osaka: AB
Contraste inspirado en la caligrafía, como 
guiño cultural sutil al trazo japonés.

• Oaxaca: Trajan Sans Pro - Bold
Evoca lo tallado y lo ancestral (Azteca) desde 
una interpretación contemporánea, sin 
recurrir a estereotipos gráfi cos. 

Tipografía de los titulos

Referentes ContraportadaPortadaCubierta



El número de tomo y la fecha se desplazan 
a una posición secundaria, integrándose 
entre las cuerdas del cosido y en disposición 
vertical.

Esta decisión reduce su protagonismo visual 
y contribuye a una portada más limpia y 
minimalista.

• Elementos secundarios (tomo y fecha): 
Helvetica Neue Lt Pro - Medium 
Su neutralidad aporta contraste 
contemporáneo y jerarquía clara frente al 
carácter orgánico del logotipo. 

Este diálogo tipográfico refuerza el concepto 
central: naturaleza y ser humano conviviendo 
en un mismo sistema visual.

Tomo, fecha y jerarquía 

Referentes ContraportadaPortadaCubierta



Todos los tomos comparten estructura, 
lenguaje gráfico y criterios de diseño:

Elementos que se mantienen

• Cabecera y tagline 

• Sistema compositivo 

• Relieve topográfico como eje conceptual 

• Encuadernación japonesa 

• Jerarquía tipográfica y minimalismo material

Elementos que cambian:

• Territorio representado

• Mapa topográfico específico

• Color de la cubierta (gama terrosa)

• Color cosido y sus matices

• Tipografía del título territorial

Cada número adquiere identidad propia 
dentro de un mismo sistema, reforzando la 
lógica de colección.

Elementos fijos y variables

Referentes ContraportadaPortadaCubierta





La contraportada funciona como 
cierre conceptual del tomo. 
 
En lugar de utilizar un diseño 
comercial, incorpora una cita de una 
figura cultural vinculada al territorio. 
Esta frase actúa como eco final del 
número: una manera de cerrar desde 
la memoria, no desde la promoción. 
 
El código de barras y el precio 
conviven de forma discreta, 
integrados dentro del lenguaje 
material del proyecto.

Contraportada

Referentes ContraportadaPortadaCubierta



Cada contraportada incorpora una frase 
de una fi gura cultural vinculada al territorio, 
reforzando el discurso conceptual del 
proyecto.

• Gipuzkoa: Eduardo Chillida

• Osaka: Yasunari Kawabata

• Oaxaca: Francisco Toledo

La frase va gofrada sin tinta, mientras que el 
precio y el código de barras se entintan para 
garantizar la legibilidad. 

La cita se compone en Than Medium - Italic, 
en diferentes tamaños para generar jerarquía 
entre autor y contenido.

El precio y el código de barras se entintan 
ligeramente para garantizar legibilidad técnica, 
mientras que el resto permanece en relieve, 
reforzando la idea de que la contraportada 
también se toca, no solo se lee.

Citas territoriales

Referentes ContraportadaPortadaCubierta











Los referentes seleccionados exploran 
el relieve, la textura y la materialidad 
como parte del diseño gráfico. 
 
Son piezas con poco ruido visual, 
jerarquías claras y un uso consciente 
del espacio.

Cubiertas

Referentes ContraportadaPortadaCubierta



También se incluyen referentes de 
encuadernación japonesa. 
 
Se valora su carácter artesanal, su 
visibilidad y su relación directa con el 
objeto libro.

Encuadernación

Referentes ContraportadaPortadaCubierta



interior



El interior de terra se ha diseñado como 
una extensión natural del lenguaje de 
cubierta: una experiencia editorial lenta, 
material y sensorial.

El objetivo no es únicamente informar, sino 
hacer habitable el territorio desde dentro, 
alternando lectura pausada, fotografía, 
textura e intervención gráfi ca.

El interior del tomo de Gipuzkoa se construye 
desde la misma lógica conceptual del 
proyecto: naturaleza y ser humano como dos 
fuerzas que conviven en equilibrio. 

ElementosConcepto

Contenido



El interior se plantea sobre un soporte 
coherente con la fi losofía del proyecto.

Se propone un papel con tinte oliva natural, 
inspirado en papeles teñidos con fi bras 
vegetales, que aportan una sensación 
orgánica y terrosa.

• Reduce el blanco digital

• Refuerza el tono cálido y natural del tomo

• Conecta con el paisaje húmedo y vegetal 
de Gipuzkoa

• Convierte la lectura en experiencia física

El papel no es neutro: forma parte del 
territorio.

Materiales 

ElementosConcepto



La estructura interior de terra se organiza a partir 
de tres retículas principales, utilizadas según el peso 
visual de cada doble página.

Estas retículas permiten controlar el equilibrio entre:

• Pliegos más centrados en texto

• Dobles páginas dominadas por fotografía

• Composiciones más abiertas, con imagen a 
sangre o fondo limpio

De este modo, el diseño mantiene un ritmo 
coherente y fl exible, adaptándose al contenido sin 
perder la identidad sobria y pausada de la revista.

Retícula y estructura editorial

ElementosConcepto



La tipografía en el interior se ha trabajado 
como una continuidad del sistema de portada: 
equilibrio entre carácter editorial y neutralidad 
contemporánea. 

• Titulares: Harri Text - Bold - 34pt
Aporta peso, presencia escultórica y un 
vínculo con lo territorial y lo arraigado.

• Subtítulos: Than - Extra Bold - 16 pt
Refuerza la jerarquía informativa con un tono 
editorial limpio.

• Texto largo: Than - Regular - 12 pt
Elegida por su legibilidad, calidez y coherencia 
con la cabecera. 

Este sistema tipográfi co permite una lectura 
fl uida y elegante, manteniendo el tono cultural 
y pausado de terra

Tipografía interior

ElementosConcepto



El interior combina fotografía, ilustración 
y recursos materiales para construir una 
atmósfera coherente con el territorio.

Imágenes en duotono

Las fotografías se trabajan en un tratamiento 
de duotono en gamas oliva, en sintonía con la 
portada. 

Esto genera una unidad cromática entre 
cubierta e interior, sensación de inmersión 
territorial, un lenguaje más editorial y menos 
turístico y una lectura visual más silenciosa y 
contemporánea.

La imagen no se presenta como postal, sino 
como huella cultural.

Dirección de arte

ElementosConcepto



En el monográfi co gastronómico (pinchos 
y producto local), se incorpora ilustración 
litográfi ca como recurso sensorial.

La litografía permite representar los alimentos 
desde la textura y la materia, alejándose de 
la fotografía gastronómica típica.

Este tratamiento refuerza la idea de que terra 
no muestra lo evidente, sino lo esencial: 
cultura cotidiana, producto y raíz.

Litografía en el monográfi co

ElementosConcepto





















encarte



El encarte se concibe como una extensión 
del universo terra, no como un simple 
añadido informativo. Se plantea como un 
objeto editorial complementario que refuerza 
el concepto principal del proyecto: descubrir 
el territorio desde dentro, desde lo material y 
lo sensorial.

Funciona como una pequeña “pieza-
territorio”, un elemento que condensa la 
esencia de terra en un formato mínimo: 
materia, huella y permanencia. Al igual que 
la revista, no se centra en lo turístico, sino 
en una mirada íntima y respetuosa hacia la 
cultura local.

Su función no es únicamente acompañar 
la publicación, sino prolongar la experiencia 
del lector a través del tacto, la reutilización y 
la presencia cotidiana del objeto, reforzando 
la idea de que el territorio no se consume, 
sino que se habita.

Concepto

ReferentesElementosConcepto



El encarte se produce en un soporte 
coherente con la identidad del proyecto:

• Corcho reciclado, como material natural y 
sostenible

• Tinte oliva, en armonía con la paleta del 
tomo de Gipuzkoa

• Posibilidad de incorporar tinta aromática, 
con un olor asociado al lugar (bosque 
mojado, madera húmeda), reforzando la 
dimensión sensorial de la colección

La elección del material responde al 
deseo de crear un objeto honesto, táctil y 
conectado con la tierra.

Materiales

ReferentesElementosConcepto



El encarte mantiene el mismo lenguaje 
sobrio y minimalista de la revista: 
 

• Cara frontal: logotipo gofrado como sello 
editorial 
 

• Cara posterior: texto breve y poético, 
que resume el enfoque de terra 
 

• Acabado en relieve, sin exceso de tinta, 
priorizando textura y silencio visual 
 
El diseño busca que el objeto se perciba 
como parte integral del sistema gráfico, no 
como un elemento añadido.

El encarte se colocará en el doble pliego de 
cierre de la revista, utilizando un punto de 
cola ecológica que garantice adherencia y 
respeto medioambiental.

Formato y elementos

ReferentesElementosConcepto





Una de las claves del encarte es su 
capacidad de permanecer más allá de la 
lectura. 
 
Su formato permite reutilizarlo como: 
 

• Marcapáginas 
 

• Posavasos 
 

• Pequeño objeto de escritorio 
 
De este modo, el proyecto se traslada al 
día a día y evita la lógica efímera del folleto 
tradicional. El encarte se convierte en una 
extensión habitable del territorio. 
 

Segunda vida del objeto

ReferentesElementosConcepto







ReferentesElementosConcepto

Los referentes se apoyan en 
formatos editoriales y objetos 
gráficos que trascienden su función 
inicial, apostando por materiales, 
relieves y acabados que invitan al 
tacto y a la reutilización. 
 
El uso del gofrado y del relieve 
conecta con la idea de territorio 
entendido desde lo sensorial, 
mientras que su formato 
permite nuevas lecturas y usos 
- marcapáginas o posavasos - 
prolongando la experiencia de la 
revista más allá de la lectura. 

Estos referentes inspiran un diseño 
honesto, funcional y poético, donde 
el objeto editorial se convierte en 
un recuerdo tangible del lugar que 
representa.

Referentes



colofón



ReferentesElementosConcepto

terra ha sido un proceso intenso y muy 
personal: un mes de trabajo donde diseño, 
territorio y materia se han ido construyendo 
poco a poco.

Entre dudas, correcciones y decisiones, el 
proyecto ha terminado convirtiéndose en una 
revista que no solo se lee, sino que se toca 
y se habita.

Desarrollar el tomo de Gipuzkoa, mi hogar, 
ha sido especialmente signifi cativo: una 
forma de mirar mi propia tierra desde dentro, 
con calma y con respeto.

Gracias a Anna por guiar el proceso con 
sensibilidad, y a mis compañeras por el 
apoyo incondicional.

Hoy, terra cierra como una exploración 
editorial honesta: un objeto que guarda 
dentro una parte de mí.

Eskerrik asko!

Hemen amaitzen da bidaia...



terra
Es una exploración del territorio a través del diseño editorial. 
Una revista que no solo se lee, sino que se toca y se siente.




