




La Diputación de Palencia buscaba una manera de acercar una de sus iniciativas más importantes para 
los próximos años, la Agenda Rural de Palencia, a todos los ciudadanos. Dependiente de la Agenda 
Urbana Española, esta iniciativa trata de dinamizar y apoyar el entorno rural permitiendo las mismas capa-
cidades y oportunidades de los espacios urbanos.

Desde este planteamiento, nuestro trabajo parte de la base de encontrar un nombre para algo que 
hasta cierto punto ya lo tiene. Para conseguirlo decidimos jugar con las propias siglas pero transformán-
dolas en una palabra: aerrepé es la traslación fonética de ARP (Agenda rural de Palencia) y gracias a su 
sonoridad nos permitió comenzar a jugar con mensajes y lemas alejados de lo institucional (y hasta cierto 
punto urbano) y entrar de lleno en un mundo en el que todo es parecido pero distinto.

En este proceso de construcción de marca, imaginamos un universo gráfico basado en tipografía y 
“stickers” capaz de transmitir mensajes directos (tú lo que necesitas es aerrepé) a la vez que generá-
bamos un entorno digital en el que se pudiera seguir de forma transparente las diferentes iniciativas, 
objetivos y acciones de la Agenda Rural de Palencia.

Una forma diferente de comunicar algo ya muy comunicado (cada provincia tiene su propia Agenda Rural) 
buscando nuevos códigos y nuevas oportunidades para trasladar lo 
teórico a lo práctico. De la Agenda, a la calle. Del papel, al campo. De lo 
urbano a lo rural y de lo general a lo concreto. Eso es Aerrepé.














