
A través de sus tres ediciones: “Jugamos a lo mismo”, “Lois x 
Freeda” y “Gaming & Streaming”, Girls Play ha servido como 
altavoz para las historias de siete mujeres excepcionales. Lu-
chadoras, inconformistas, que en ocasiones se atreven incluso a 
desafiar los roles machistas y anticuados arraigados en muchos 
sectores de nuestra sociedad.
¿Mujeres que golpean duro en el cuadrilátero? ¿Mujeres árbi-
tro? ¿Carpinteras? ¿Gamers?
¡Rotundamente SÍ!

Girls Play.
La campaña de Lois Jeans que 
apuesta por visibilizar el papel de 
la mujer en la sociedad.

Girls Play 3: Gaming & StreamingGirls Play 2: Freeda x LoisGirls Play 1: Jugamos a lo mismo



La campaña se difundió por varios canales y medios: 
email marketing, web, redes sociales, tanto de mane-
ra orgánica como a trevés de medios de pago. Tam-
bién se enviaron notas de prensa a diversos medios 
especializados, con excelente acogida.

Difusión.

Landings

YouTube
Email Marketing

Prensa

Instagram y Facebook



“¡Animo, campeona!”

“Una auténtica 
campeona”

“Me encantan los 
pantalones ¿dónde 
puedo conseguirlos?”

“¿Requisitos para ser 
distribuidor?”

“Gran boxeadora”

“¡Enhorabuena María 
por este patrocinio! 
Ojalá muchas 
empresas como @
loisjeans_es se una al 
apoyo. 

“Me encanta. ¡Mujeres 
al poder!”

“Cuando mi taxi es 
mujer me siento 
segura”

Las tres campañas generaron miles de comentarios y, lo más importante, se cumplieron objetivos: 
aumentamos seguidores y visitas a la web en la franja de edad y target deseado.

Cientos de comentarios positivos inundaron las redes de la marca, de Freeda y de las propias protago-
nistas de las acciones.

Repercusión.

Algunas cifras:

Reacciones de nuestro público:

+ 24mill

+ 5mill

alcance global
(impresiones + personas alcanzadas + 
audiencias de medios)

de personas alcanzadas 
(interacciones + likes + comentarios)


