
MERCURY CERÁMICA

Premio Anuaria al Mejor Sistema de Identidad

IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA
MERCURY CERÁMICA

Premio Anuaria al Mejor Sistema de Identidad

IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA



CONCEPTO CREATIVO

El concepto creativo sobre el cual se ha desarrollado la nueva propuesta de identidad 
corporativa bebe de su origen más intrínseco, su propia identidad, con el objetivo 
de reforzar y fortalecer los cimientos de una renovada marca que nace para mostrar 
al mundo su verdadera esencia de manera rotunda y contundente. 

De carácter evocador y so!sticado, la nueva marca se construye a través de 
la identidad de sus propios materiales, creando mediante formas geométricas 
que nos recuerdan a sus productos, un anagrama cuya geometría nos transporta a un 
logotipo puro y minimalista que garantizará su atemporalidad y sobriedad.

Acompañando al anagrama que simboliza la M de Mercury, encontramos una tipografía 
llena de carácter y personalidad, cuya morfología de corte clásico y semblante elegante, 
se contrapone con los símbolos más puros y geométricos del isotipo, creando una 
marca completa, cuyo equilibrio visual radica en el re"ejo de su origen más tradicional 
y clásico, con una apariencia moderna y minimalista a su vez.
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