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ORDENAR, SIMPLIFICAR Y PONER EN
VALOR LA ESENCIA DE LA CONSERVA




EL CONTEXTO

LINEAL CLAVE EN COMPRA COTIDIANA
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-y eleccidn répida, el packaging no solo diferen-, -

~ da:ordena, gufa y ayuda a decidir.-Ademds, en.
~~_marca propia ayuda a construir confianza,

- calidad percibida y criterio.

| as conservas de pescado y marisco son una
categorfa esencial-en la cesta de la compra del
hogar. En un lineal de alta presidn competitiva



EL PROBLEMA

UNA GAMA DIFICIL DE LEER Y UN /
PRODUCTO CON UN CASTING MUY DIFICIL
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EL ANTES pr

Falta de armonfa, exceso de estimulos y baja consum
identificacion de familia en el lineal. Y se trata ~ADRNIAIA ¢
de un producto poco atractivo de fotografiar. SAJR\I‘MA\S

EN ACEITE DE OLIVA

5

SARDINES EN OLI D’OLIVA

.....



LA ESTRATEGIA

MENOS RECETA, MAS PRODUCTO,
ORIGEN Y CALIDAD
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SISTEMA LIMPIEZA [ILUSTRACIONES

HIPERREALISTAS A LAPIZ

DE DISENO Y CONTENCION VISUAL COMO SOLUCION ESTRATEGICA
Se construyd un sistema grafico, La limpieza visual y la reduccion Ante la “complejidad del casting”
integral, escalable y replicable consciente de elementos no y las limitaciones de la fotografia
para toda la gama, capaz de orde- respondian Unicamente a una para capturar su textura y detalle,
nar todas las referencias bajo una decision estética, sino estratégica: la ilustracion permitié un control
misma ldgica visual. expresar honestidad, calidad y absoluto del encuadre, la
confianza a través de la simplicidad. composicion y la expresividad.

TIPOGRAFIA COLOR

COMO CONSTRUCTOR COMO HERRAMIENTA

DE MARCA FUNCIONAL

Se eligid una tipografia con Se utilizd de manera testimonial vy

caracter y vocacion de origen, codificada para ordenar referencias

capaz de transmitir autenticidad sin romper la coherencia del conjunto.

y cuidado. Esta contencion cromatica reforzé la

sensacion de familia y elevo la
percepcion de especialidad del lineal.
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EL DESPUES
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El proyecto confirmod que el packaging, cuando se concibe como
estrategia de marca y no solo como estética, es capaz de transformar
la experiencia de compra, modificar el comportamiento del consumidor
y generar crecimiento real y sostenido para la marca propia.

+80% +15%  +3OPP  +4,3%

PREDISPOSICION PERCEPCION MIGRACION A CRECIMIENTO VOLUMEN
DE COMPRA DE CALIDAD MARCA CONSUM TOTAL CATEGORIA



