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TARIMATEC

PREMIO ANUARIA A LA MEJOR APLICACION DE IDENTIDAD CORPORATIVA



ANTECEDENTES

Una marca con raiz y vision

Tarimatec nace del legado industrial de una familia con mds de 70 afos de experiencia en la

extrusionde materialesplasticos. Conmasde15anosderecorridoenel sector arquitectonico,

la marca Tarimatec ha evolucionado hacia una propuesta técnica, sostenible y visualmente
coherente con los lenguadjes contempordneos del disefho.

Especializada principalmente en soluciones exteriores fabricadas con su material Ecofiber

Stone Composite, Tarimatec pone la materia al servicio del disefno, acompanando a

arquitectos, paisajistas, disefadores y profesionales técnicos en la creacidon de espacios
duraderos, responsables y llenos de posibilidades.



OBJETIVOS

L3

NI 77 s

Nt

Una nueva identidad
PAra una nueva etapa

El restyling de Tarimatec nace como una respuesta a su
evolucién natural.

La marca crece, amplia su alcance y redefine su presencia en
el sector, lo que hace necesario actualizar su lenguaje visual
para alinearlo con lo que hoy representa.

Esta transformacién no es solo estética: es estratégica.
Busca reforzar la conexion con sus dos grandes puUblicos
-prescriptores del disefo y profesionales técnicos-,
comunicar con claridad sus valores diferenciales y proyectar
una imagen soélida, coherente y preparada para nuevos
contextos y mercados.
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POSICIONAMIENTO
ESTRATEGICO

Una marca que une diseno
y ejecucion

Tarimatec orienta su posicionamiento hacia dos
pUblicos profesionales complementarios:

por un lado, arquitectos, paisajistas e
interioristas que buscan soluciones sostenibles,
técnicas y alineadas con el lenguaje del disefo
contempordneo;

por otro, profesionales de la construccion como
carpinterias y distribuidores, que necesitan
materiales versatiles, confiables y de facil
implementacion.

La marca evoluciona para consolidarse como una
opcién sélida tanto en el plano creativo como en el
operativo.

Siempre desde un mismo centro: la materia

como punto de partida para disenar, construir y
transformar el entorno con vision de futuro.

CANAL CONTRACT

arquitectos
interioristas
promotoras

disefo-
especificaciéon

TARIMATEC

material técnico
sostenible
versatil

calidad
estético

CANAL TECNICO

carpinterias
distribuidores
profesionales de obra

ejecucion-
implementacién



VENTAJAS
ESTRATEGICAS

Tarimatec basa su posicionamiento en una materia propia, sostenible y versatil, desarrollada con criterio técnico y compromiso ambiental.
Esto le permite ofrecer soluciones fiables y honestas, valoradas tanto por prescriptores como por profesionales de la construccion.
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VALORES
DE MARCA

Disefo con Propodsito.
Compromiso con

el futuro.
o [ o [ o o
Tarimatec se define por valores | 1 | 1 | 1
firmes: sostenibilidad real, | | | | | |
honestidad, innovacién y una
estética esencial. | | | | | |
Cada solucion arquitecténica que | 1 | | | |
propone respeta el entorno, apuesta | | | | | |
por la durabilidad y conecta con una ~ -
. o . . ~ SOSTENIBILIDAD DISENO INNOVACION TECNICA DURABILIDAD HONESTIDAD Y EXPERIENCIA
vision consciente del diseno. ARQUITECTONICO CONSCIENTE TRANSPARENCIA
Su esencia se COHSTI"UYG desde la Cada componente Estética sobriay Buscamos Productos Comunicamos con Mas de 15 afios
’rronsporencio y la responsobilidod de nuestro material precisa, pensada nuevas soluciones robustos, de larga claridad. Creemos desarrollando soluciones
- ’ fiene una funcion poara integrarse funcionales, versaftiles vida Util y bajo en las relaciones a fécnicas sostenibles avalan
con una vocacion clara: crear real. No vendemos en la arquitectura e innovadoras mantenimiento. largo plazo basadas nuestro conocimiento del
. 2 . sostenibilidad como contfempordnea sin que evolucionen Fabricados en la confianza vy la mafterial, el mercado vy las
mGTerlGIe? con alma técnica para un imagen, sino como artificios. junto al disefio localmente con coherencia. necesidades reales de los
futuro mejor. COMPromiso contempordneo. control total del orofesionales.

Proceso.
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Dando lugar, a un producto técnico con denom'i'nocién de origen, que no
solo habla el lenguaje de la arquitectura contempordneaq, sino también el de
su propio territorio. Una marca que disena desde lo esencml conidentidad,
rigor y arraigo.
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CONCEPTO
CREATIVO

Una evolucion que
reveld su verd
esencia.

El restyling de Tarimatec surge de una necesidad real:
hacer visible lo que la marca ya es.

Durante afios, Tarimatec ha construido una propuesta sdlida,
sostenible y alineada con el disefio contempordneo. 'Siﬁ—, gle} -.:.-___M

-
— "-

identidad visual actual no refleja con claridad ese p05|C|onqmi :

Este proyecto busca actualizar el lenguaje con el que la marca se preser
al mundo. Mostrar con clorldod lo que hoy represen’rc Tarimatec yﬁeforzor B

P

En definitiva, una evolucion necesaria para proyectar con honestidad todo
aquello que ya forma parte del ADN de la marca. :




CONCEPTO
CREATIVO

"Crecer sin perdern
0 esencia



CONCEPTO
CREATIVO

La nueva identidad de Tarimatec representa una evolucion. No un
giro abrupto, sino una tfransformacién consciente, basada en su
historia, su experiencia técnica y su vision de futuro.

Una evolucion que nace de la materia y se proyecta hacia el disefo
arquitectonico. Que respeta sus raices industriales, pero se expresa
con un lenguaje visual contempordneo, flexible y esencial.

Hoy, Tarimatec evoluciona hacia una expresion mdas honesta, mds
precisa, mds alineada con los profesionales que disefian el entorno
desde la materia y el respeto por el futuro.



CONCEPTO
CREATIVO

El nuevo logotipo de Tarimatec nace
desde la técnica, evoluciona con
coherenciaq, y respeta la esencia de
una marca que transforma la materia
en diseno y arquitectura.
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C/OLLER, 30 PARQUE EMPRESARIAL, 46980 PATERNA, VALENCIA | TEL.+34 961340217 | COMERCIAL@VITERS.COM
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TIPOGRAFIAS

AA

REBELTON EXTENDED

AA BB CC DD EE FF GG HH 1l J)
KK LL MM NN OO PP QQ RR SS
TT UU VW WW XX YY ZZ

12345678920

o

OUTFIT LIGHT

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LIMm Nn Oo Pp Qq
Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

1234567890



PALETA CROMATICA

HOT BROWN COFFEE TAUPE PEARL CREAM
RGB 52 47 47 RGB 10194 86 RGB 172163152 RGB 209 202192 RGB 214 208 197
CMYK 67 62 56 68 CMYK 53 4752 40 CMYK 3329 3610 CMYK 2118 24 2 CMYK 3329 3610

HTML 332e2f HTML 665e56 HTML aca398 HTML dOcabf HTML décfch
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