
Mi nuevo “mi coche”.

Myca es un nuevo concepto de movilidad del siglo XXI donde "mi coche" ya no es solo 
algo que tengo sino el servicio que disfruto. Tal y como se entiende hoy la movilidad 
y el disfrute creamos una marca puramente orgánica pero asociada a la geometría 
cenital del desplazamiento en los mapas digitales. Ya somos ir de un punto a otro y 
Myca también desde su propia identidad. Esta fórmula, unida al nombre femenino 
nos acerca más al servicio que al producto (no importa el coche sino desplazarme) y, 
además, cuando registramos la marca Myca es a la vez My car.



La movilidad hecha marca. 

¿Qué mejor manera que desarrollar gráficamente una marca que con los anhelos de 
los usuarios? La identidad de Myca se transforma en un recorrido urbano, de 
montañas, playa… como ejemplo de lo que es una marca verdaderamente orgánica.
En un mundo tan amplio como el de la movilidad es necesario generar servicios 
claramente acotados para conectar con las necesidades: negocio, familia, 
vacaciones… todos tienen un espacio en Myca que, dada su composición, se 
transforma en My business, My Family, My Drive o My City. Una marca con una 
narrativa tan amable como comercial.


