CATEGORIA CLIENTE

Mejor sistema de Bilbao Port
identidad

corporativa



DESCRIPCION DEL
PROYECTO

Bilbao Port es |a Autoridad
Portuaria de Bilbao,
responsable de |la gestiony
desarrollo del puerto de
Bilbao, uno de los
principales nodos logisticos
del norte de Espana.

Su actividad combina la

gestion portuaria, la
operativa logistica y el
Impulso de infraestructuras
estratégicas, con un papel
clave en el comercio
iInternacional, la industria y
la conectividad maritima.




OBJECTIVO
PRINCIPAL

Estructuramos la forma en la
que BilbaoPort proyecta su
actividad para que su discurso
fuera mas reconocible,
consistente y alineado en el
mercado del comercio
iInternacional maritimo.

A partir del diagndstico,
definimos una estrategia
capaz de ordenar la
comunicacion de la marcay
crear un sistema de
identidad corporativa Unica.







CONCEPTO CREATIVO:
SISTEMA DE IDENTIDAD
CORPORATIVA

La identidad corporativa disefada nace
de una interpretacion grafica del entorno
portuario y del movimiento que define la
actividad maritima.

Tomando como punto de partida la
vista cenital de los buques en
navegacion, desarrollamos un lenguaje
visual basado en formas organicas y
recorridos fluidos que evocan el transito,
la conexion entre rutas y la eficiencia
logistica.

Este concepto se convierte en el hilo
conductor de todo el sistema de
identidad, aportando una expresion
visual propia, reconocible y coherente
con los valores de innovacion,
sostenibilidad y tecnologia de la marca.







CONCEPTO CREATIVO:
SISTEMA CARTOGRAFICO
PROPIO

El sistema visual se completa con un
conjunto de infografias y mapas de
disefo propio gue representan las
conexiones del Puerto de Bilbao con
Espana y Europa.

Basado en un lenguaje cartografico
coherente con la identidad de la
marca, este recurso permite
comunicar datos complejos de
forma clara, reforzando la
personalidad visual del puerto de
Bilbao y facilitando la comprension
de su propuesta de valor.







RESULTADOS
OBTENIDOS

Unificamos la expresion visual
de la marca para dotarla de una
identidad consistente en todos
Sus soportes:

 La jerarquizacidon y uso
cromatico de los colores
corporativos, estableciendo el
rojoy el azul como cddigos
principales de marca en
coherencia con su identidad
actual, asi como una misma
tipografia gue mantiene la
unidad en todos los soportes.




RESULTADOS

OBTENIDOS

* Desarrollo de un universo i ) —
grafico flexible basado en | it “,m |
geometrias curvas, evocando los i ""- =
barcos y su movimiento en el e
mar.

* Incorporacion de fotografia
propia como elemento narrativo
central y una cartografia propia.

En definitiva, un sistema de
identidad corporativa
coherente y visualmente
reconocible por el publico.
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