
YOME

Diseño de un envase de cartón 
único para gente realmente 
única



Elección y análisis del 
público objetivo



Yo soy mi familia

Madre sola por elección

Familia de dos

Familia negociadora

Familia reconstituida

Mi otra familia
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Fuente: Nuevas formas de 
habitar. Monográfico OTH/1.


Observatorio de tendencias 
del hábitat.
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Singles



Concentran el 13% 
del gasto nacional 
del gran consumo.

87 %

13 %



El gasto de un hogar 
unipersonal es de un 65% 
superior a la del resto de 
hogares  en cuanto a 
alimentación, bebidas, 
droguería y perfumería. 

Fuente: TNS Worldpanel
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Variables 
duras 

demográficas

Rango de edad 25-35 años.

Relaciones En constante búsqueda y 
ampliación de su círculo

Situación económica Buen salario y estable.

Residencia Casa de los sueños, bloques, 
casa móvil, dispersa.

Nivel de estudios Carreras y másteres.

Trabajo Trabajos estables, funcionariados.



Variables 
blandas 

psicográficas

Estilo de vida Autónomos e 
independientes.

Personalidad En búsqueda de satisfacción personal 
pero en constante exploración social.

Intereses Productos innovadores, llamativos, de 
disfrute propio, eventos sociales, etc.

Valores y creencias Individualismo, pluralismo, libertad, 
secularización, igualitarismo.

Ocio Fiestas, eventos, charlas…

Viajes Pocos.

Medios de trasporte Vehículos unipersonales

Aparatos electrónicos Nativos digitales. 

Comida y bebida Exploradores de gustos.

Moda y marcas Marcas de precio más 
elevado. Corte inglés.



La marca







YOME Doy un capricho



YOME Compro bombones

La marca de bombones generada, YOME, se 
centra en un público específico, los singles: 
aquellas personas que deciden vivir solas. La 
combinación de la palabra Yo y Me es, quizá, 
una de las reinas de su vocabulario. De ahí nace 

todo el universo gráfico que aporta personalidad 
al packaging. Este busca diferenciarse de un 
mercado en el que impera el formato horizontal y 
los colores cálidos y terrosos, ofreciendo una 
visión sobre la industria del bombón más 

moderna, jovial y fresca. El slogan, “A single 
taste for a single world” ayuda a reforzar el 
concepto de marca.
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