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Contexto
Masher Cakes es una propuesta de marca de 

pastelería contemporánea concebida en el contexto 
del Gran Bilbao. Parte de la tradición del obrador y de 

la calidad de la materia prima local para 
reinterpretarlas desde un lenguaje de autor, preciso y 

contemporáneo.

El proyecto plantea una marca capaz de alejarse de 
los códigos habituales asociados a la pastelería 

tradicional y al universo gourmet más convencional, 
construyendo una experiencia donde producto, 

identidad y packaging formen un conjunto coherente.

La premisa conceptual se resume en una idea:

**La alta pastelería nace del respeto por el origen.**

El reto consistía en traducir esa idea en una identidad 
capaz de transmitir calidad y sofisticación sin caer en 
una expresión excesivamente ostentosa o inaccesible.
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Packaging

El packaging se desarrolla como una extensión directa de la 
identidad visual.

Se plantean diferentes formatos adaptados a las necesidades 
del producto: cajas individuales, soluciones para varias piezas y 
un formato con asa destinado al transporte y presentación.

Las estructuras buscan proteger el producto y facilitar su 
manipulación, pero también convertir la apertura y presentación 
en parte de la experiencia.

La gráfica se aplica directamente sobre las estructuras 
mediante composiciones basadas en el sistema MM, 
permitiendo reconocer la marca incluso cuando el logotipo no 
ocupa una posición protagonista.

La elección de materiales y acabados mantiene una expresión 
sobria y táctil, dejando espacio para que el producto conserve el 
protagonismo.
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Concepto
La propuesta entiende cada creación de 
pastelería como una pieza diseñada: precisa en 
su elaboración, cuidada en su presentación y 
pensada para generar una experiencia que 
comienza antes de probar el producto.

El concepto se articula alrededor de cuatro 
ideas:
 **precisión, deseo, equilibrio y ritual**.

Desde esta perspectiva, el packaging deja de 
ser un elemento meramente funcional para 
convertirse en parte de la experiencia de marca.

El proyecto construye un sistema de identidad 
visual y packaging capaz de trasladar una 
misma idea de marca a diferentes puntos de 
contacto.

La principal aportación del diseño reside en 
convertir un código gráfico sencillo —las iniciales 
MM— en un lenguaje suficientemente flexible 
para construir reconocimiento, generar variedad 
y acompañar el crecimiento de la marca.

El resultado busca situar la pastelería en un 
territorio contemporáneo donde **producto, 
diseño y experiencia forman parte de una 
misma pieza**.

Identidad
El elemento central de la identidad es la construcción gráfica a 
partir de las iniciales **MM**, que se transforman en un sistema 
modular capaz de generar diferentes composiciones y 
aplicaciones.

La marca combina una tipografía serif de carácter expresivo con 
una paleta basada en azul petróleo, verde y magenta, 
incorporando el color de forma contenida pero reconocible.

El sistema gráfico permite mantener una identidad común al 
mismo tiempo que introduce variaciones y jerarquías según el 
soporte y el producto.

La dirección de arte fotográfica completa el universo visual 
mediante imágenes centradas en la textura, el detalle, la 
materia y el gesto humano.
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Anexo
Imágenes
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