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EMILIANO NUNEZ

Joven universitario de 21 afios.

La marca ideal es aquella que entiende

este momento y actia como un facilitador.

Vive su sexualidad con apertura
mental, curiosidad y naturalidad.

Prefiere farmacias pequefias y de autoservicio.

No es desinformado ni conservador.

Aprecia el humor inteligente basado en
situaciones reales y reconocibles.

Conecta con marcas que se rien con él,
nunca de él.

Instagram es su red social principal.









ESTRATEGIA

"DUENO DEL MOMENTO”

La estrategia "Duefio del Momento" transforma la timidez
en contianza, posicionando la compra rdpida y discreta

de Durex como un acto de control y seguridad personal.



ETAPA |: DESCUBRIMIENTO

La Etapa 1 utiliza el sarcasmo inteligente y el disefio minimalista,
validando la incomodidad de "dar vueltas” en la farmacia y
transtormdndola en una decisién rdpida y segura que refuerza su

confianza personal.



Viniste por una solucion, Viniste por una solucion,
no por un interrogatorio. no por un interrogatorio.

Entra, elige y sigue con tu dia. La seguridad de Durex te respalda. Entra, elige y sigue con tu dia. La seguridad de Durex te
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Viniste por una solucion,
NO por un interrogatorio.

Entra, elige y sigue con tu
dia. La seguridad de Durex te
respalda.
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Viniste por una solucion,
NO POr un Interrogatorio.

Entra, elige y sigue con tu dia.
La seguridad de Durex te respalda.




Viniste por una solucion,
No Por un interrogatorio.

Entra, elige y sigue con tu dia.
La seguridad de Durex te respalda.
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¢Cudl es tu deporte extremo favorito?

Ir a la farmacia por Durex y

que no haya fila.
Sabemos que el plan es entrar y

salir en 10 segundos.

Sin drama, sin miradas, solo tu y
el sabor que elegiste.




A 2: CAPTURA Y NUTRICION

ctual: La compra tradicional se
mo un interrogatorio (expuesta,
da, infantiliza al usuario).

tra Propuesta: "Duefio del Momento".
ambio: Transformar la verglienza en
utonomia.



F.,___m_
_nl A
b TR ..._F
oy 1Y iy
[m] B = [m]

SABOR DE HOY?

-
=
(/)]
L
Q) <
@U
o] OV
()]
L
(2 1]
<
(/)]
N




(durex)

¢ SABES CUAL ES TU
SABOR DE HOY?




Herramienta: Quiz interactivo
(Platatorma Interact).

Légica: Preguntas de personalidad
Asignacion de Sabor (Fresa, Manzana,
Platano, Naranja).

Incentivo: Descubrir tu pertfil



https://www.tryinteract.com/share/quiz/6971a5653a2171c6c173dc34

Traductor psicolégico que
convierte rasgos abstractos
de personalidad en atributos

tangibles del producto.
Utilizamos la psicologia del
color para anclar
visualmente emociones
primarias al empaque y
elevamos la narrativa
sensorial




ETAPA 3:
CONVERSION / OWNED MEDIA)

e Canal Propio: Email Marketing Automatizado (Mailchimp).
e Segmentacion: Uso de Etiquetas (Tags) segun el
resultado del Quiz.

)

Validacién del Vibe "Dato de Pana"
(Sfelelite) (Valor educativo).



Durex | Saborizados

Biankaldp

Saboréame

iConfirmado:
Tienes Vibe Fresa! %

Genial que te conectaste con nuestra Estacion de Confianza

Tu resultado dice que valoras la conexion real y |a seguridad emocional. Por eso,
el Sabor Fresa es tu match: clasico, dulce y sin fallos

Tu Dato de Pana (Expert Tip):Opo con donde guardas U 'armadura’. La biletera NO es una caja
fuerie; e calor y & roce pueden dariar el materal sin que e des cuenta

Mejor guardalo en un lugar Fesoo y Seguin (como ese holsilo nemo de [ mochia). Asl, auando
legue & momenio, todo fulra perfecio

@ X

Estés reciblendo este comeo porque escansaste ol codigo an la
Estacion de Confianze Durex

[Campata Universitaria 2026]

= INTUIT
{E mailchimp
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ETAPA 1: DESCUBRIMIENTO

Duracion: Semanas 1a 4

Canales:
MUPIs y paraderos cercanos a farmacias de barrio
Instagram Reels (Paid Media)

Viniste por una solucion.
no por un interrogatorio.

Entra, elige y sigue con i dia. La sequridad de Durex s respalda.



r la ansiedad en orgullo y seguridad

e Alcance estimado: 250.000 - 350.000
impresiones

e Ad Recall Lift esperado: 7% - 9%

e Engagement Rate esperado: 4% - 5%

, Viniste por una solucion,
Estos resultados validan que el mensaje fue NO Por un interrogatori 0.4

recordado y emocionalmente relevante.







¢SABES CUAL ES TU
SABOR DE HOY?




DUENO DEL MOMENTO”

APA 3: CONVERSION Y EDUCACION

Tienes Vibe Fresa! i

Duracion:
Secuencia automatizada de 7 dias por usuario,
activada inmediatamente después de retirar la

muestra.

Canal:
Correo Electrdnico- Secuencia automatizada de emails



Objetivo: Retorzar la seguridad del usuario como “Duefio del
Momento" y corregir hdbitos técnicos sin adoptar un tono
autoritario.

Mensaje 1: “El Dato de Pana”

Timing: 1 hora después de retirar la muestra

Metricas

Open Rate: 45% - 55%
CTR (clics o interaccién): 8% - 12%

Q, Buscar por nombre

Activo desde 22 de enero de 2026

Envio Correo Naranja

Activo desde 22 de enero de 2026

Envio Correo Manzana

Activo desde 22 de enero de 2026

Envio Correo Platano

Activo desde 22 de enero de 2026

Envio Correo Fresa

Publico: Selecciona... v Est
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