
Nos situamos en un contexto en el que la sociedad joven está movida por

los “me gusta”, las apariencias, por la aceptación de los demás, la

superficialidad y los estándares. Esto desencadena corazones rotos,

complejos, inseguridades, falta de autoestima, dependencia, problemas de

aceptación y en definitiva, de salud mental.

Así nace ZETA, una marca premium, para el cuidado de la piel, con base

CBD. Una marca para la GEN Z, con propósito social, reivindicativa y

disruptiva que te propone que te quieras tal y como eres.

Se desarrollan 3 variedades, mousse desmaquillante y 2 sérums. El
packaging principal es de porcelana mate serigrafiado a una tinta y las
cajas secundarias son de cartón. La abertura a partir de una tira rasgable,
implica romper la caja y parte del key visual, un guiño al concepto de la
marca.


