


Desarrollo creativo para el lanzamiento de la nueva gama de droguería Eroski ECO. 
Elaboramos una línea de comunicación común, homogénea e identi�cadora, que permite 
un fácil reconocimiento en el lineal donde estas nuevas referencias conviven con 
productos ecológicos de marcas de fabricante y no ecológicos de cada categoría. 

Creamos una estructura y arquitectura visual transversal a toda la categoría para facilitar 
la interpretación y la decisión en el momento de la compra. La prestación principal ECO, 
con sus rasgos grá�cos especí�cos es claramente protagonista. 

La paleta de colores de�nida y la dirección de arte en las fotografías e ilustraciones 
planteadas son clave en la identidad de la línea. Estas imagenes no solo aseguran una 
correcta unidad de estilo sino que ayudan a resolver las necesidades de segmentación.

Muestra de algunas referencia de la gama Eroski ECO. Aún no han llegado a los lineales.
Estos productos se han fabricado con el objetivo de reducir los efectos ambientales adversos, y así lo certi�ca la etiqueta
ecológica europea, EcoLabel (EEE).

Celulosas ECOlógicas: 
cuando el diseño se junta 
con la sostenibilidad.

Las celulosas son una referencia más dentro de esta 
nueva categoría de la marca. El patrón vegetal, ayuda 
a transmitir el compromiso con el medio ambiente y 
la sostenibilidad, generando una imagen positiva en 
los consumidores que buscan opciones más 
responsables. Envasado en papel 100% procedente de 
fuentes responsables, este papel de cocina es una 
alternativa de compra ecológica, eco-friendly y 
además económica.
Detalle del pack de celulosas de 1 rollo.



Celulosas Eroski ECO en el lineal.


